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DAVRANIS IQTiSADIYYATININ NOZORIi OSASLARI VO BEYNOLXALQ
TiCAROTDOKI TOSIRLORI: PSIXOLOJi FAKTORLARIN ROLU

Xulasa

Davranig iqtisadiyyati1 psixoloji faktorlarla ¢ox olagalidir. Ona gora do son dovrlords daha genis
rast golinon bu anlayisin miixtolif saholords 6zlini gostarmasini psixoloji aspektlordon aragdirmaq
zorurati meydana ¢ixir. Bu giin globallasan vo rogemsal dinyada psixoloji amillorin igtisadiyyata
tosiri getdikco daha aydin goriintir. Bu todgigat miasir igtisadi dinamika vo beynalxalq ticaratin
psixoloji asaslar1 kontekstindo son doraca aktual vo shomiyyatlidir. Davranis iqtisadiyyati yalniz
igtisadi gorar gobul etmo proseslarini deyil, hom do insan davranisini vo psixoloji meyllarini anlamagq
Uciin do vacib bir vasitadir. Butiin bunlara ssaslanaraq geyd eds bilorik ki, aragdirma mévzusu bu giin
Uclin aktual hesab olunur. Tadgiqatin magsadi davranis iqtisadiyyatinin nozari osaslarinin, onun
beynalxalq ticasrato tosirlori vo buradaki psixoloji aspektlorinin arasdirilaraq Gyronilmasindon
ibarotdir. Bu aragdirmanin todqiqat obyekti davranig iqtisadiyyatinin nozari asaslart vo psixoloji
amillorin beynolxalq ticarato tosiridir. Todqgiqatin predmeti davranis iqtisadiyyati nozariyyasinin
insanlarin iqtisadi qorarlarindaki psixoloji amillori Vo onlarin irrasional davranislarini izah edorok
beynalxalq ticaratin dinamikasina neco tosir etdiyini arasdirir. Bu gorgivado hamginin istehlakgi
davranisi, diinya bazarlarinda psixoloji amillorin rolu arasdirilir. Todqigat zamani miiqayisa,
miisahids, tohlil, deduksiya vo induksiya metodlarindan istifado olunmusdur. Todgiqat, davranig
igtisadiyyatin1 daha ¢ox psixoloji faktorlara alagalondirarok arasdirir vo bu proseslarin beynalxalq
ticaroto, ticarot prosesindo qorarlara neco tosir etdiyini toyin edir. Ticaratin tokco igtisadi
hesablamalarla deyil, hom do psixoloji elementlorlo mioyyan edildiyi, "rasional istehlak¢1”
modelindon konara ¢ixaraq iqtisadi gorarlarin psixoloji amillorls tayin olundugu qobul edilir. Bunlar
todgiqat Uzra problemin goyulusu va 6yranilma saviyyasini taskil edir. Todqgigatin sonunda arasdirma
Uzra naticoa voa tokliflor qeyd olunmus, istifade olunmus odobiyyat icmali gostorilmisdir.
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Giris istehlak tendensiyasma forqli minasibst bas-

Istehlak¢1 davramslar yas, cins, ailo Voziy-  loyirlor. Oksino, evli istehlakgilarm istehlak
yati kimi demoqgrafik amillordon vo digor bir sira ~ gorarinda rasional, subay istehlakgilarin iso
amillordon tasirlona bilor. Masoalon, tok isteh- irrasional davrana bilocayi muoyyan edilir. Belo

lakeilar istehlak tendensiyasina rasional miina-  demoqrafik amillarlo barabor gorarlara psixoloji
sibot gOstorsalor do, evli istehlakg¢ilar eyni  faktorlar da tasir gostars bilir.

29


mailto:irshad.karimli@unec.edu.az
mailto:rasim-mammadov@unec.edu.az

i. A. Korimli, R. P. Mommadov

@

Davranis igtisadiyyatinin nazari
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psixoloji faktorlarin rolu

Davranis iqtisadiyyatt psixoloji amillarin
istehlak¢1 davranigina tosirini arasdiraraq yeni
bir saho olaraq ortaya ¢ixdi. Aydindir ki, insan
asaslarina soykonan sosial elm olan igtisadiyyat
psixologiya, sosiologiya kimi elm sahalori ilo
birlikdo arasdirma apardiqca insanin iqtisadi
hoyat1 ilo bagli daha faydali vo monali naticalor
oldo edoacokdir. Davranis iqtisadiyyat1 todqi-
qatlart bu monada ¢ox genis spektro malikdir.
Clnki daha 6nca do geyd edildiyi kimi insanin
gorar vermo mexanizmina tasir va istigamat veros
bilon bir cox amillar var. Mirokkab bir qurulus
olan insan beyninin igtisadi hayatda gorar verma
proseslorinds etdiyi secimlorin sobobi davranis
Vo eksperimental arasdirmalarla aydinlasdirila
bilor. Bu sobabdon psixologiya, sosiologiya,
antropologiya, falsofs vo tarix kimi elmlarlo eyni
vaxtda bu sahodo aragdirmalarin aparilmasi
igtisadiyyat elmina bdyuk tohfo veracokdir.

Davranis iqtisadiyyatinin meydana galmasi
ilo “ononovi iqtisad¢ilar” vo “davranis tizro
iqtisadgilar” anlayislarmin forlondirilmasi Kimi
bir ehtiyac yaranir. Belo Ki, ananavi iqgtisadgilar
bazarlarin davranisini arasdiraraq asagidakilar
arasindaki alagoni tohlil edirlor:
galirlar;
giymatlar;
xarclonan mabloglor;
omanotlar;
investisiyalar.

Davranig  iizro iqtisadg¢ilar, insanlarin
motivasiyalari, miinasibatlori vo gozlontilori
kimi davranisa tosir edon psixoloji amillor do
daxil olmagla, investisiya, qiymat tayini, qonast
vo Xxarcloma proseslorini tohlil edarok insan
davranigini 6yranirlar [1, s. 96].

Davranis iqtisadiyyati insanlarin iqtisadi
gorarlarmin yalniz rasional deyil, hom do
psixoloji amillarls toyin olundugunu iddia edir.
Bu corgivado beynolxalg ticarotin do yalniz
igtisadi maraglarla deyil, ham do bu psixoloji
amillarls toyin olundugunu anlamaq vacibdir.

Davranais iqtisadiyyatimin nazari asaslari
va psixologiya ila alagasi.

Igtisadiyyatin on Kigik struktur bloku olan
fordlorin geyri-mohdud istok vo ehtiyaclari var.
Bazara toklif olunan mal vo xidmatlor vasitasilo
bu ehtiyaclar1 6doyan saxslor anonavi olaraq 6z
maraqlarina uygun horokot edon, rasional
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davranig nlimayis etdiron vo faydani maksi-
muma ¢atdiran iqtisadi agentlor Kimi qabul
edilir. Bu osas coroyan iqtisadi proseslarin
morkoazi olsa da, Ustinlik toskil edan va hor kas
torofindon gobul olunan davranislar forgli
olmaga basladi. Fordlorin sirf istehlak nimu-
nalari deyil, forgli istehlak vardislori sargilodiyi
ortaya ¢ixdi. Bu kontekstds igtisadiyyatda yeni
davranig modellori meydana ¢ixdi [2, s. 355].

Istehlak qorarlarinda psixoloji faktorlarin goz
ard1 edilo bilmayacayi agiglanib. Yas, cins vo ya
is sahasina gors tosnif edilon mixtalif istehlake1
gruplarinin istehlak vordislari da igtisadiyyatin
muxtalif elm sahalori ilo slagssini ortaya goyur.
Igtisadiyyat elminin tokbasina mévcudlugunu
davam etdira bilmayacayi bir ¢ox iqtisadgilar
torofindan irali siiriiliib. iqtisadcilar igtisadiyyat
vo digor elmlorin garsiliglt sintezini ifads
etmislor. Bu kontekstds iqtisadiyyat istehlakg1
davranigini  dyronon bir elm oldugu iigiin
arasdirmalarinda psixologiyadan da
faydalanmalidir. Igtisadiyyat vo psixologiyanin
birlosmoasi ilo malum oldu ki, rasional istehlak¢1
irrasional qorarlar vero bilir.  Belaliklo,
igtisadiyyatda asas coroyanin sort farziyyslorine
oks olan yeni bir saho meydana ¢ixdi. Bu
davranis iqtisadiyyatidir. Iqtisadi tohlillorin
realligini artirmaq sayi ilo ortaya ¢ixan davranis
igtisadiyyat1 fordlorin psixoloji xtsusiyyatlarini
nozors alir [2, s. 356].

Davranis iqtisadiyyatt Neo-klassik moktobi
tongid etdi vo fordlorin irrasional davranisa
malik ola bilocayini toklif edon yanagmalar
inkisaf etdirdi. Johnson (1958) vo Bouldingin
(1958) todqgigatlarinda qeyd edildiyi kimi,
davranis iqtisadiyyatinin osas dayagi koqnitiv
psixologiyadir 3, s. 1].

Gintis, davranis iqtisadiyyatinin  9Sas
forziyyslorindon biri olaraq, insanlarin sosial
normalara vo digor insanlarin davraniglarina
qarst hossas olmast vo bu amillorin onlarin
gorarlarina tasir etdiyini bildirir [4, s. 73].

Iqtisadiyyat vo  psixologiyanin  sintezi
noticasindo formalasan davranis iqtisadiyyati
sahosi insanin iqtisadi hoyatda davranigini dork
etmoys vo modellosdirmoys imkan verdi. Bu
sahodo c¢alisan hom kohno, ham do vyeni
davranigg1  iqtisadgilar mixtalif  komplter
simulyasiyalari, davranis modellogdirma Vo
goraz tohlili apardilar. Bu kontekstdo davranis
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iqtisadiyyat1 asas igtisadiyyat moktobinin baxis-
lariin doyismoz olmasi fikrini aradan galdirir.
Igtisadiyyat elmina forgli bir perspektiv gotiron
davranis iqtisadiyyati, istehlak¢ilarin duygu-
larin1 satin alma tizra gorar gobul etmo proses-
larina integrasiya etdiyini qobul edir [2, s. 356].

Igtisadi hadisalorin tohlilinde davramis iqti-
sadiyyatinin ilk metodu miisahidalors asaslansa
da, psixoloji proseslorin insanin davranigina vo
ustnliklarina necos tasir etdiyini birbasa 6lgmak
mumkin deyil. Nozarsti az olan sahalordon oldo
edilon molumatlar davranis iqtisadiyyati sual-
larma cavab vermok Uglin kifayst etmadiyi glin
idaro olunan sokildo oldo edilon vo Xxususi
xususiyyatlorin ayrila bilocayi eksperimental
usullarla oldo edilon molumatlar daha infor-
mativdir. Buna goro do davranig iqtisadiyyati
nozoariyya vo modellorinin on mithiim sinaq
iisullarindan biri eksperimental yanagmalardir
[1,s.97].

Mohsul va xidmatlorin secilmasi, alinmasi vo
istifadasi ilo bagli davraniglarin Gyranilmasi
coxdan psixologiya, igtisadiyyat, marketing vo
getdikco daha ¢ox nevrologiya da daxil olmagla
mixtalif sahslordo c¢alisan todgiqatgilart calb
etmigdir. Bu mévzu hom psixologiya, ham da
istehlak¢1 aragdirmalar1 baximindan bir sira jur-
nallarda, o cimladan giymat, marka va reklamin
istehlak¢1 sec¢imlorino neco tosir etdiyi vo
akademik jurnallarda arasdirilmisdir [5, s. 116].

Son iyirmi ilda, toxminan bir asrlik fasilodon
sonra iqtisadiyyat psixologiyadan fikir almaga
bagladi. "Davranis iqtisadiyyat1" hazirda intel-
lektual dinyada ohomiyyatli yer tutur wva
igtisadiyyatin maliyys, oyun nazariyyssi, amok
igtisadiyyati, dovlot maliyyasi, hliqug vo makro-
igtisadiyyat kimi saholorinds totbiq olunur.
Davranis iqtisadiyyati osason psixologiyanin
“davranis qorarlarinin aragdirilmasi” adlanan bir
hissasino asaslanir [16].

Davranis iqtisadiyyat1 adi altinda iqtisadi
davranig1 psixologiya va sosiologiya ilo izah
etmok, siibhosiz ki, bu elmlarin kokli nozariy-
yalorindon asilidir. Davranis iqtisadiyyatinin
osaslart 18-Ci asro aiddir. Adam Smitin “Oxlaqi
Hisslor Nozoriyyasi” no osaslansa da, onun
yalniz 20-ci asrds tam sokildo gabul edilmasinin
sababi psixologiyanin bir elm olaraq bargorar
olmasinin 19-cu asrdon sonra bas vermasidir. Bu
kontekstda psixoloji, sosioloji, hatta antropoloji
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nozoari Vo analitik yanagmalara osaslanan irali-
loyislorin davranis iqtisadiyyati elmini siiratlo
inkisaf etdiracayini sOylomak mimkundur [7, s.
1231].

Davrams iqtisadiyyatinin beynalxalq tica-
ratdaki tasirlari: psixoloji faktorlarin rolu.

Beynolxalq ticarotdo davraniglarin rolu ilo
bagli on ohomiyyatli arasdirmalardan biri
Camerer va digarlarina aiddir (2005). Mualliflor
beynin biitiin insan davraniglarini idars etdiyini
Vo iqtisadi Qorarlarin istisna olmadigini iddia
edirlor. Buraya hansi inteqrasiya formasini
secdiyimiza vo kiminla ticarat etdiyimizo dair
gorarlar daxildir.

Fehr vo Rangel (2015), psixologlarin
alotlorindon istifadonin gorar qobul etmo
proseslorine vo omokdasliq vo torofdasliq vo
strateji ittifaglar qurma meylina necs isiq sala
bilocayini izah edir. Bonzar bir sokilds, Hsu va
Yoon (2015) istehlak¢1 davranislarini psixoloji
baximdan tohlil edorok, alis-veris modellarini
diggoat vo yaddasla olagoli davranig faktorlari ilo
slagolondirirlor. Vong vo Yazdanifard (2015)
nevrologiya Vvo psixologiyanin liderliyin
formalasmasi tiglin bir vasita kimi shamiyyatini
tosvir edirlor [8, s. 118; 9, s. 587].

Beynolxalq Ticarot foaliyyati tokco igtisadi
va strateji mulahizalar deyil, hom ds garar gabul
edonlorin psixoloji meyllarindan da tasirlanir.
Beynolxalq ticarat migavilolori bazon 6lkalor
arasinda etibarsizliq vo ya qarsiligh inamsizliq
sobobindon pozula bilor. Davranig iqtisadiyyati
bu etibar problemlarini vo psixoloji maneslari
anlamaga komok edir. Ticarot siyasati hoku-
motlorin - muoayyan sektorlara midaxilasinin
psixoloji asaslari ilo do muoyyan edilir. Masalan,
0zUnu tomin etmo meyli (6zUnd tamin etmo),
Olkanin xarici amillordon asililigdan qagaraq 6z
istehsalin1 artirmaq istayindan irali galir. Bu
psixoloji amil proteksionizm siyasatini guclon-
dirir vo beynalxalq ticarati mohdudlasdirir.

Beynolxalq ticaratin mixtolif aspektlorindo
psixoloji amillorin rolu ¢ox agiqdir. Bu amillor
tokco fordlorin deyil, ham do hdkumatlarin,
korporasiyalarin vo digor tesarriifat subyekt-
lorinin davraniglarina tosir gostorir. Masalon, bir
Olkanin ticarat torofdas ilo qarsilasdigr garginlik
milli kimlik vo prestij masalosi ola bilar.
Davranis iqtisadiyyati, milli maraqlar vo psi-
xoloji amillor arasindaki bu qarsiligli tosiri
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anlamaga komok edir. Bununla yanasi inves-
torlar beynalxalq ticarstin golocayi ilo bagh
emosional prognozlar vera bilar ki, bu da bazarin
doyismasina sabob ola bilar.

Davranis iqtisadiyyat1 gostorir ki, beynalxalq
ticarat tokco igtisadi hesablamalarla deyil, hom
da psixoloji amillarlo miioyyan edilir. Insanlarin
vo Olkolorin emosional, psixoloji vo idrak
faktorlarinin tosiri altinda ticarat qorarlar verdi-
yini nozors alsag, ticarstin dinamikasin1 daha
dorindon basa diiso bilorik. Soxsi vo milli
psixoloji amillor béhran dévrinds ticarat miiga-
vilalarini, iqtisadi amokdasligi vo reaksiyalar
boylk o6lcido formalasdirir. Belolikls, beynal-
xalq ticaratin golocayini anlamagq tigiin davranis
igtisadiyyati ~ ononovi iqtisadi  modellorlo
birlosdirilmalidir.

Butiin ticarot vo igtisadi foaliyyatlorin morks-
zindo Ustunliklori vo secimlori sahibkarlarin,
firmalarin vo hokumatlorin bir ¢ox gorar vo
horakatlarine boylk tasir gostoran bir istehlake1
dayanir. Buna goro do todqgiqatin gedisindo
istehlak¢1r davranist vo satinalma gorarlarinin
aragdirilmast shomiyyatli masaladir [6].

Istehlak¢mnin satin alma qorarina tosir
edon bir ¢ox amillor var. Bu amillara madani,
sosial, soxsi Vo psixoloji amillor daxildir.
Moadani amillora istehlak¢inin sosial, dini va
etnik mongayindon irali golon doyarlor vo
davranis niimunolori, sosial amillors istehlak-
cinin ailosi, dostlar1, homkarlar1 vo digor insan-
larla minasibatlori, soxsi amillara istehlak¢inin
yasi, cinsi, goalir saviyyasi, tohsil saviyyasi vo
soxsiyyat  xdsusiyyatlori, igtisadi  amillara
istehlakgmin  galir  saviyyoasi, giymatlor vo
satinalma qorarina tosir edon digor maliyys
amillori, m arketing amillarina istehlak¢1 mohsu-
lunun xdsusiyystlori, brend imici, reklam vo
promosyonlar, homginin satis kanallar1 vo satis
sonrast xidmatlor kimi amillar, On asasi psixo-
loji  amilloro  istehlak¢inin  ehtiyaclari,
motivasiyalari, qavrayislari, miinasibatlori vo
Oyronmo prosesi daxildir [10, s. 300].

Umumilogdirmoli olsaq, davranis
iqtisadiyyat1 ¢argivasindo ticarat foaliyystindo
osas psixoloji faktorlarin bir negosini asagidaki
kimi geyd eds bilorik:

Motivasiya. Ehtiyaclarini1 basa diisditkdon
sonra beynalxalq ticarat istirakgist olan 6lka,
onu aradan qaldirmagin yollarmi axtarmaga
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baslayacaq, yani todbirlor goracokdir. Horakot-
lorinin istiqamatlorini toyin edon diistincalars,
umidlors, inanclara, istoklora, ehtiyaclara va
gorxulara motivlor deyilir. Motivasiyanin alis
davranigina tosiri idxalgi Olkalor arasinda da
boyukdur.

Munasibatlor va inanclar. inanclar bir sey
haqqinda bir-birini tamamlayan diistincalordir.
Digar tarafdon, miinasibat obyektlors va ya otraf
mihito musbat va ya manfi sokilds neca reaksiya
verilmasi ilo baglidir. Miinasibatlor va inanclar
idxalgr vo ixracatgr Olkolorin  satin  alma
gorarlarina birbasa tosir gostorir [11, s. 158].

Qavrama. Qavrama, an Umumi monada,
hisslorin  vo molumatlarin  se¢ilmosi, dork
edilmasi vo sorh edilmasi prosesidir. istehlak-
¢ilarin marka vo marka xususiyyatlarini necs
goabul etmaloari is tiglin ¢ox vacibdir. Mahsul na
0z-0ztino mdvcud olur, no do 06z-6zlino soxsi
mona qazanir. Marketing ndqteyi-nozarindan
mohsul 0 zaman moévcuddur ki, istehlak¢1 onun
chtiyaci 6dayacayini hiss edir [12, s. 53].

Natica.

Davranig iqtisadiyyati ononavi igtisadi
nozariyyslordon Kkonara ¢ixir vo insan davra-
nigini, xiisuson do psixoloji amillorin tosirini
daha darindan anlamagq Gclin vacib bir yanasma
toklif edir. Iqtisadi qorarlarm tokco rasional
hesablamalarla deyil, hom ds insanlarin motiva-
siyasl, miinasibati, inanclar1 vo qavrayis1 kimi
psixoloji proseslarlo formalagdig vurgulanir. Bu
dinamika beynolxalq ticaroto do boyuk tasir
gOstorir. Ticarot tokco iqgtisadi vo strateji
hesablamalarla deyil, hom do ayri-ayr1 soxslorin
va dovlatlorin psixoloji meyllari ilo muoayyan
edilir.

Davranis iqtisadiyyatinin beynolxalq ticarat
Qorarlarina neco tosir etdiyini basa diismok,
igtisadi minasibotlorin daha saglam vo somarali
idaro olunmasini tomin eda bilar. Masalan, bir
Olkonin digorino gars1 ticarot migavilasina
inamsizliq va ya milli niifuzla bagli narahatliqlar
yalniz iqtisadi maraqlara goro deyil, ham do
psixoloji amillor noticasinds pozula bilsr. Bu
vaziyyat hokumatlordon vo korporasiyalardan
yalniz iqtisadi molumatlara deyil, hom do
beynolxalq ticarot strategiyalarinin forma-
lagsmasinda modoni, sosial vo psixoloji amillora
uygun gorarlar gobul etmolorini talab edir.
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Psixoloji amillor beynoalxalq ticaratin istiga-
motini vo dinamikasini misyyanlogdirir, bu
amillorin nozara alinmasi iso daha somorali vo
davamli ticarat strategiyalarinin hazirlanmasina
kdmok eds bilar. Bu gargivads davranis iqtisa-
diyyat1 yalmz iqtisadi tohlili deyil, ham do
psixoloji amillari ohato edan bir analiz ¢argivasi
toklif edir ki, bu da diinya ticaratinin galocayini
daha méhkom tomallor Gzarinds qurmaga imkan
Verir.

Movzu ilo bagl asagidaki tokliflori irali siira
bilarik:

Istehlak¢1 davranis ilo bagl psixoloji todgi-
qatlarin  genislondirilmasi: istehlak¢ilarin alis
Qorarlarina tasir edon psixoloji amillorin daha da
Oyronilmasi onlarin marketing strategiyalarinin
effektivliyini artiracaqdir. Masalan, motivasiya,
minasibat, gavrayis vo inanc kimi amillor
diizguin mohsul se¢imi vo bazar strategiyalarini
inkisaf etdirmays imkan vera bilor;

Ticarot siyasatindo soxsi vo sosial psixoloji
amillorin  nazors almmasi: milli maraqlarla
psixoloji amillor arasinda bir alage oldugu gorii-
nir. Belaliklo, ticarst muqgavilalorinds  vo
diplomatik minasibstlordo  milli  psixoloji
amillori, nufuz milahizalorini vo etibarsizliq
hisslorini nazors almaq daha saglam vo davamli
omokdasliq ti¢ilin faydali ola bilor;

Tohsil  vo  molumathiligin  artirilmast:
Iqtisadiyyat ~ vo  psixologiya  arasindaki
yaxinlagsma misahido olunur. Bu baximdan ham
akademik sahado, hom do siyasatgilor gun
psixoloji amillori igtisadi gorarlarla
olagalondiron tohsil programlarinin
genislondirilmasi toklif olunur. Bundan slavs,
iqtisadg1  toloboalorin  psixoloji  nazariyyalora
yiyalonmasi onlara daha hartorofli vo yenilikgi
igtisadi tohlil aparmaga imkan vers bilor.

Notico olaraq, tadqigatin yeniliyi kimi geyd
edo bilorik ki, bu aragdirma davranis
iqtisadiyyatint  psixologiya ilo  birlosdirir,
igtisadi Qorarlarin arxasindaki insan
psixologiyasint  dorindon  tohlil  edir vo
beynolxalq ticarst vo iqtisadi siyasato bu
yanasmani totbiq edorok odobiyyata yenilikgi
tohfo verir.
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TEOPETUYECKHE OCHOBBI MIOBEJEHYECKOM YKOHOMHUWKHU U EE BJIUSHUE
HA MEKAYHAPOJHYIO TOPI'OBJIIO: POJIb IICUXOJIOI'MYECKHUX ®PAKTOPOB

Pe3ome

[ToBeneHUeCKass SKOHOMHKA BO MHOI'OM CBs3aHa C IICHXOJIOTHYECKUMH (akTropamu. [loatomy
BO3HHKAET HEOOXOIUMOCTh UCCIIEA0BAThH C IICUXOJIOTHYECKHUX aCTIEKTOB 00JIee UPOKOE B ITOCIICTHEES
BpEMs TMPOSIBJIICHUE 3TOTO IMOHATHS B PAa3IMYHBIX oOyactsx. CerogHs B TiI00aTM3UPOBAHHOM U
M(pPOBOM MHUpE BIHSHUE TCUXOJIOTHYECKHX ()aKTOPOB HAa IKOHOMHUKY CTaHOBHUTCA Bce Oolee
O4YeBUIHBIM. [[aHHOE HCCleI0BaHUE SIBJISETCS YPE3BBIYAHHO aKTyAJIbHBIM U 3HAYMMBIM B KOHTEKCTE
COBPEMEHHOM SKOHOMHYECKOW TMHAMUKU U NCUXOJOTHMUYECKUX OCHOB MEXIYHApPOJIHOW TOPTOBIIU.
[ToBeneHueckass SKOHOMHUKA SBIAECTCS BaXXHBIM HWHCTPYMEHTOM HE€ TOJIBKO IS TOHUMAaHUS
MPOLECCOB NPUHATUS SKOHOMUYECKUX PELIECHUM, HO U JUIsl IOHUMAaHMS Y€JIOBEUYECKOIO IIOBEACHUS U
TICUXOJIOTHYECKUX TeHASHIMH. VIcX0aq N3 BCEro 3TOro, MOKHO OTMETHUTB, YTO TE€Ma HMCCIIEOBAHUS
CUMTACTCs aKTyaJlbHOM Ha CErONHAIIHUM JeHb. lLlens wuccienoBaHus COCTOMT B HU3Y4YEHUHU
TEOPETUYECKUX OCHOB MOBEIECHYECKON YKOHOMHKH, €€ BIMSHUSA Ha MEXKIYHAPOJHYIO TOPTOBIIIO U
IICUXOJIOTHYECKUX acIeKTOB 37ech. OOBEKTOM HCCIEIOBAHMUS MaHHOIO MCCIEAOBAHUS SBIISIOTCS
TEOPETHYECKUE OCHOBBI MOBEIEHYECKON IKOHOMHUKH M BIIMSHUE TCHUXOJIOTMUYECKUX (PaKTOPOB Ha
MEXKIYHAPOAHYIO TOprowito. IIpenmerom uccienoBaHus sBISETCS W3YYEHHE TOrO, KaKk TEOpus
MOBEJIEHYECKON HSKOHOMHUKH BIHMAECT Ha JAUHAMUKY MEXKIYHApOJHOW TOPTOBIH, OOBSICHSIS
MICUXOJIOTHYecKHe (haKTOPhl B SKOHOMHUECKUX PEIICHUSX JIOJIEH U MX UppallOHATbHOE TIOBEICHHE.
B »TOM KOHTEKCTE TaKKe HCClIeyeTCs TOBEEHNE IIOTPEOUTENEH, POJIb ICUXOJIOTUYECKUX (PaKTOPOB
Ha MHUPOBBIX PBIHKAaX. B Xoje uccienoBaHusi UCMOIB30BATUCh METOJIBI CPaBHEHHUS, HAOIIOIEHUS,
aHanu3a, JeAyKIUH U MHAYKIuKU. McciienoBanue ucciienyer noBeAeHYECKY0 SKOHOMUKY, CBSI3bIBas
ee ¢ OOJBIITNM KOJTMYECTBOM TICHXOJIOTHYECKUX (DaKTOPOB, U OMPENIEISIET, KaK 3TU MPOIECCHI BIUSIIOT
Ha MEXIYHApOJAHYIO TOPTOBJIIO, PEMIEHUS B Mpolecce TOProiau. [IpuHATO cuuTaTh, 4TO TOPTOBIIS
ONPEACISIETCA HE TOJIBKO KOHOMHMYECKHMM pacye€TaMH, HO W IICUXOJIOTMYECKUMHU 3JIEMEHTAMMU,
BBIXO/IS 32 pAMKH MOJICININ "paIriiOHAIBHOTO TOTPEOUTENS", SKOHOMUUECKHE PEIICHUSI OTIPEICTISIOTCS
nicuxosiorudaeckumu pakropamu. OHU COCTaBISIOT YPOBEHb MOCTAHOBKU M M3yUEHUS MPOOIEMBI B
paMKax HcclieoBaHusA. B KOHIE WcCClieIoBaHUSl 3alKCHIBAIOTCS BBIBOJIBI W TMPEIJIOKEHHUS TI0
WCCIIEIOBAaHHIO, YKa3bIBa€TCSl 0030p MCIIOJIB30BAHHOM JINTEPATYPHI.
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THEORETICAL FOUNDATIONS OF BEHAVIORAL ECONOMICS AND ITS
IMPLICATIONS IN INTERNATIONAL TRADE: THE ROLE OF PSYCHOLOGICAL
FACTORS

Summary

Behavioral economics has a lot to do with psychological factors. Therefore, it becomes necessary
to investigate from psychological aspects the manifestation of this concept in various fields, which
has become more widespread in recent times. Today, in the globalized and digital world, the influence
of psychological factors on the economy is becoming more and more obvious. This study is extremely
relevant and significant in the context of modern economic dynamics and the psychological
foundations of international trade. Behavioral economics is an important tool for understanding not
only economic decision-making processes, but also human behavior and psychological tendencies.
Based on all this, we can note that the topic of research is considered relevant to this day. The purpose
of the study is to study the theoretical foundations of behavioral economics, its impact on international
trade and psychological aspects. The object of study of this study is the theoretical foundations of
behavioral economics and the influence of psychological factors on international trade. The subject
of the study examines how the theory of behavioral economics affects the dynamics of international
trade, explaining psychological factors in people's economic decisions and their irrational behavior.
In this context, consumer behavior and the role of psychological factors in world markets are also
investigated. During the study, methods of comparison, observation, analysis, deduction and
induction were used. The study examines behavioral economics by linking it to more psychological
factors and determines how these processes affect international trade, decisions in the trade process.
It is generally accepted that trade is determined not only by economic calculations, but also by
psychological elements, that economic decisions are determined by psychological factors, going
beyond the "rational consumer"” model. These constitute the level of problem setting and study on the
research. At the end of the study, the results and suggestions on the study were noted, and a review
of the used literature was shown.

Keywords: Behavioral economics; international trade; psychological factors; consumer
decisions.
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