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SOSIAL MEDIiA MARKETINQININ INKiSAFINDA BEYNOLXALQ
TOCRUBONIN ROLU

Xulasa
Son illards sosial media marketingi global biznes mihitinds shomiyyatli bir yer tutmusdur. Magaloda
sosial media marketinginin (SMM) inkisafinda beynalxalq tacriibanin rolu aragdirilmis, ABS, Cin vo B0-
yiik Britaniya kimi aparici dlkalarin fikirlori vo onlarin Azarbaycan realliglarina totbigi diggst markazinds
saxlanilmigdir. Osas moqamlara asagidakilar daxildir:

ABS, texnoloji yeniliklar va "influencer marketing™ kimi Gsullarla liderliyini goruyur, Cin iss inteqra-
siya olunmus yanasma va milli platformalar vasitasila iraliloyir. Avropa Birliyi 6lkalori iso malumat toh-
likasizliyi vo etik gaydalara GsttnlUk verir. Magalo beynalxalq sosial media strategiyalarinin rogabat di-
namikasini, hamginin Azarbaycan realliglari ilo miigayisali tohlili toqdim edir. Belo ki, Azarbaycan sha-
lisinin 60%-i sosial mediadan faal istifads etdiyi halda, bizneslor mahdud buidca va texnoloji infrastruktur
kimi problemlorlo Uizlosirlor. Imkanlara tosir edon marketing, lokallasdirilmis mezmun vo global tac-
ribslardon ilhamlanan e-ticarst integrasiyasi daxildir.

Tadgigatin naticalori gostarir ki, sosial media marketingi muasir dévrds sirkatlorin global vo yerli ba-
zarlarda rogabat gabiliyyatini artirmaq tglin shamiyyatli bir vasitodir. ABS, Cin vo Avropa Birliyi
Olkalarinin tocruibalori gostarir ki, ugurlu strategiyalar texnologiyanin totbigi, regabst mihitinin dinami-
kas1 va istifadagilorin talablorina uygunlasma kimi amillars asaslanir. Azarbaycanin sosial media marke-
tinginda beynalxalq tacriibalarin totbiqi liglin genis potensial méveuddur. Tadgigatdan slds edilon malu-
matlar stibut edir ki, lokal bazarda beynolxalq standartlara uygun strategiyalarin formalagdirilmast hom
sirkatlorin galirlorini artira, hom da yerli bazar istirakgilarinin qlobal platformalarda daha faal istirakini
tomin edo bilar.

Naticads, beynalxalq tocriibalordon istifado edorok, Azarbaycanin sosial media marketing strategiya-
larin1 inkisaf etdirmok Ggln konkret tokliflor irali siiriilmiisdiir. Magalanin asas mogsadi beynalxalq tac-
ribalorin isiglandirilmasi va bu tocriibalorin yerli soraito uygun totbiq olunmasidir.
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Giris iqtisadi sartlori bu sahads forgli yanasmalar tolab
Sosial media platformalarinin siirotli inkisafi  edir.
muasir dovrds bizneslor Gglin yeni imkanlar ac- Roagomsal diinya inkisaf etdikco, sosial media

mugdir. Bu platformalar tokco soxsi Unsiyyst va-  marketingi  Uzro gabaqcil 6lkolorin  tocrubasi
sitosi deyil, hom do giicli marketing alati kimi  beynalxalq rogabst dinamikasi ilo yanasi, Azar-
foaliyyot gostorir. Sosial media, sirkotloro global ~ baycan kimi bazarlarin inkisafi vo gigoklonmasi
vo yerli bazarlarda istehlakgilarla daha six alage  Uglin yol Xaritasini taqdim edir. Qlobal anlayislari
qurmag, mohsul vo xidmatlorini hodof kiitloys ¢at-  yerli realliglarla birlogdirarok, Azarbaycan marke-
dirmaq imkani yaradir. tologlart tokca global an yaxsi tacriibalora uygun
Mixtolif Olkolordo sosial media marketingi  deyil, hom do yerli auditoriya ilo rezonans doguran

strategiyalarmin totbigi vo inkisafi forgli xarakter  strategiyalar hazirlaya bilarlar.
dasiyir, ¢linki har bir 6lkanin madoni, texnoloji va Azarbaycanda sosial media istifadasi artan ten-
densiyaya malikdir, lakin beynslxalq standartlarla
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Sosial media marketinginin inkisa-
finda beynolxalq tacriibanin rolu

mugqayisads bazi ¢atismazliglar mévcuddur. So-
sial media strategiyalarinin ugurlu olmasi iiciin
beynolxalqg tacrlibalordan yararlanmaq va bu toc-
ribslori yerli bazar sartlorine uygunlasdirmaq mii-
hiim shomiyysat dasiyir. Bu magalods, sosial media
marketinginin beynoalxalq tacriibasi, ragabst dina-
mikasi vo Azorbaycanin bu sahadoki mdvcud
vaziyyati arasdirilir. Moagsad, beynalxalq toc-
ribslorin isiglandirilmasi vo onlarin yerli bazar
Ucuin tatbiq imkanlarmni tahlil etmakdir [1, 5.139].

Sosial media marketinqgi strategiyalarimin
formalasmasinda diinyanin aparic élkalarinin
tacriibasi

Son onilliklor arzinds sosial sobokalordo mar-
ketinq (SMM)), global biznes diinyasinda on guclii
vasitalordan birina ¢evrilmisdir. Sosial sobakalor
yalniz istehlakgilarin birbasa alage qurmasina va
brendlarlo inteqrasiya olmasina imkan yaratmur,
eyni zamanda sirkatloro muxtalif magsadlor Giglin
platformalar toklif edir. Bu mogsadlor arasinda
miistori momnuniyystinin artirilmasi, brendin go-
ranarlydndn giclondirilmasi, mohsul satiglarinin
artirllmasi  vo  uzunmiddotli miistori  muna-
sibatlorinin qurulmas yer alir. Beynalxalq tocriiba
sosial mediada marketingin inkisafinda miihiim
rol oynayir, ¢iinki bu, brendlora Vo miitoxassislora
on yaxsi tocrbolordon istifado etmays, madoni
fargliliklors uygunlagsmaga vo global auditoriyaya
catmaga imkan verir [1, 5.43].

2024-ci ildo global sosial media foaliyyati
ovvalki ilo nisboton 4,44% artaraq toxminon 5,17
milyard aktiv sosial media istifadagisine catmusdur.
Bu artim miixtolif bolgalords muxtalif istifads nu-
munalari ilo sosial sobakoalarin diinya miqyasinda
artan tosirini oks etdirir.

Bazarda Ustlnluk toskil edon WeChat, TikTok
vo Weibo kimi platformalarla Cin e-ticarati sosial
media ilo integrasiya etmokdo Ustindir. Cin
toxminan 1,1 milyard sosial media istifadagisi ilo
liderlik edir ki, bu da shalisinin 74,68%-ni toskil
edir. Cinda istifadagilor mixtolif sosial media plat-
formalarinda giindo orta hesabla 2 saat 12
dogigodan ¢ox vaxt kegirirlor. Canli yayimda alis-
veris, 2023-cl ildon etibaron Cinds 700 milyard
dollarliq bir sonayedir. Cin brendlori regional
doyarlarden danisan madani cahatdon uygun moz-
munu vurgulayir, kampaniyalar1 auditoriyaya
daha uygun edir.

433

Hindistan 462 milyon sosial media istifadagisi
ilo ikinci yerdadir, burada Facebook ayliq 369,9
milyondan ¢ox aktiv istifadagi ilo Ustinllk toskil
edir.

United States China United Kingdom Azerballan

Sakil 1. Sosial Media Marketinginin 6lkalar Gzra

ABS daha cox Facebook, Instagram, Twitter vo
LinkedIn kimi platformalara ev sahibliyi edon
rogomsal marketing morkozi kimi gobul edilir.
ABS ohalisinin 69,19%-ni togkil edon 239 milyon
sosial media istifadocisi ilo global migyasda
Uctinct yerdadir. ABS marketologlar1 konkret de-
mografik gostaricilori hadaflomak tigiin gabagcil
analitikadan istifadoni vurgulayirlar.

Statista-nin molumatina goéra, 2023-cu ildos
ABS-da marketologlarin 92%-i reklam kampani-
yalari ii¢iin sosial media platformalarindan istifado
edib [2, s.137].

Avropada Hollandiya vo Portugaliya kimi
Olkalor yuksok mosgulluq niimayis etdirir, isti-
fadacilor hor glin orta hesabla 2 saat 18 dagigo vo
2 saat 23 dogico sosial mediada vaxt kegirirlor.

Boyiik Britaniya marketologlart hekaya Vo
emosional brending sahasinds tocriibalari ils tani-
nirlar. HubSpot hesabati gostorir ki, BoyUk Brita-
niya marketologlarinin 68%-i muxtolif auditoriya-
lara ¢atmagq Ugun bloglar, videolar vo podkastlar
kimi muxtolif mozmun formatlarina tistiinliik ve-
rir. Boyiik Britaniyada influencer kampaniyalari
2023-cl ildo ROI-ds 21% artim gordii ki, bu da
Olkanin sosial etimadin artirilmasina digqatini oks
etdirir [2, s.74].

Bu 0Olkalor sosial media strategiyalarinda texno-
loji yeniliyin, hekayslorin izahinin vo madoni uy-
gunlugun  vacibliyini  vurgulayirlar.  Qlobal
miqyasda fardlor har giin orta hesabla 2 saat 20
dogige vaxtini sosial mediaya ayiraraq, ayda orta
hesabla 6,7 forgli platformaya daxil olurlar. Bu,
muxtolif sosial media tatbiglori arasinda miixtolif
alagani gostorir [3, s.54].



Elmi Xabarlar N 1, 2025
(Ictimai va Texniki elmlor seriyasi)

cl

Scientific bulletin No 1, 2025
(Social and Technical Sciences Series)

Sosial media marketinginds beynalxalq
ragabatin dinamikasi

Sosial media marketinginds beynalxalq ragabat
monzarasi dinamikdir vo davamli olaraq inkisaf
edir, istifadagi calb edilmasi, platforma yeniliklori
Vo dayison reklam xarclori ilo idars olunur. Qlobal
sosial media marketing sonayesi siratli innovasi-
yalar vs platformaya xas tendensiyalar torafindon
idars olunan ytiksok ragabatlidir. Har il sosial me-
dia istifadagilarinin say1 goxalir, bu da beynoalxalq
rogabotin dinamikasinm kaskin sokildo doyisdirir
[4,5.69].

Beynolxalq rogabot sosial media platformalari-
nin giiclinii artirir. Amazon, Apple vo Tencent
kimi sirkatlor platforma ¢oxsokililiyi asasinda glo-
bal bazar1 bolmoklo mogguldurlar. Reklam baza-
rinda ¢otorino sahib olmaqg Gzinmdidstli rogabst
strategiyasina ¢evrilmigdir. Bu rogabot gor-
civasindo bazar adaptasiya etmok igiin sirkotlor
agilli verilon analitikalarmdan istifado edir.

eMarketer-in molumatina gors, global sosial
media reklam xarclori 2023-ct ilds 226 milyard
dollara catib va hor il 10% artacagi gozlonilir. Bu
artim istehlak¢ilarin digqotini calb etmok Ggun
brendlor arasinda siddatli rogabati vurgulayir [5,
s.112].

Coca-Cola vo Nike kimi sirkatlor global kam-
paniyalarin sonatini  monimsomislor. Masalon,
Nike-in "Just Do It" kampaniyasi qlobal ardicilligt
goruyarkon muxtolif bolgalords aktualligini qoru-
magq Ugun yerli hekayalordon istifads edir.

Catbotlar, prognozlasdirici analitika vo stini in-
tellektlo dostoklonan mazmun yaratmaq kampani-
yanin idaro edilmasini asanlagdirib. IKEA kimi
brendlor miistorilora interaktiv vo calbedici alis-
veris tacriibasi yaratmagla evlorinds mahsullari vi-
zuallagdirmaq imkani vermok Uglin sistemlordon
istifads edir.

Instagram, Facebook vo TikTok kimi platfor-
malarin populyarlagmasi ilo Azorbaycanda sosial
media marketingi shamiyyatli doracads artib. Bu-
nunla belo, beynolxalq tocriibanin yerli konteksto
uygunlagdirilmasinda unikal problemlar vo imkan-
lar movecuddur.

2023-cii ilin statistikasina gora, muassisalorin
77%-1 miistarilorino ¢atmag ti¢in sosial mediadan
istifado edir. Bundan slava, kigik bizneslorin 41%-
i asas galir monbayi kimi sosial mediadan asilidir.
2025-ci ilin yanvar ayma olan molumata goro,
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dlinya tizra toxminan 5,07 milyard sosial media is-
tifadocisi var ki, bu da diinya shalisinin 62,6%-ni
toskil edir.

2028-ci ilo godor sosial media istifadagilorinin
sayinin toxminan 6 milyard nafors ¢atacagi
prognozlasdirilir. 2024-c ilds sosial mediada rek-
lam Xarclori taxminon 296 milyard dollara gatdi,
mobil reklamlar bu mablagin 212,68 milyard dol-
larm toskil edib.

Cin rogomsal reklamda liderdir, Gmumi reklam
xarclarinin 82%-i onlayn rejimds apartlir. Bunun
oksina olaraq, ABS reklam biidcasinin 63,8%-ni
rogomsal kanallara ayirir.

Sosial media platformalart istifadagi calbini ar-
tirmaq vo qusursuz alis-veris tocrubasini tomin
etmok ¢lin totbiqdaxili alig-veris vo canli yayim
kimi e-ticarat xUsusiyystlorini getdikco daha ¢ox
inteqrasiya edir [2, s.115].

Influencer marketing sektoru shamiyyatli artim
yasayir, xarclorin 2025-ci ildo 14,2% artacagi
prognozlagdirilir. ShopMy kimi sirkatlor bu

sahodo  tokliflorini  genislondirmok  (glin
shamiyyatli investisiyalar tomin ediblor.
Sosial media marketingindo  beynoalxalq

ragabatin dinamikasi siiratlo dayisir vo bu sahado
ugur qazanmagq lgiin aktual statistik molumatlar
izlomak, ragiblorin faaliyyatlorini tohlil etmok va
strategiyanizi davamli olaraq tokmillogdirmok va-
cibdir. Marketologlar bu inkisaflara uygunlasmali,
platformaya xas gucli toraflordon istifado etmoli
Vo ragabot Ustlinliylind qorumag Gglin yaranan
tendensiyalara uygunlasmalidirlar.

Sosial media marketingi beynolxalq saviyyada
rogabatin asasini togkil edir. Dinamik ragabat m-
hiti, innovasiya vo adaptasiya gabiliyysti olan
sirkotloro  boyuk  Gstlnliklor  togdim  edir.
Golocokds texnologiyanin inkisafi ilo bu rogabot
daha da guclonacokdir [5, s.15].

Sosial media marketinginda beynalxalq tac-
riba va Azarbaycan realliglarimn tahlili

Sosial media marketingi (SMM), ragomsal
marketingin bir hissasi olaragq, mahsul vo
xidmatlorin sosial media platformalar1 tizarinds
reklaminy, istehlakeilarla slage qurmagi vo marka
imicini yaratmagi ohato edir. Bununla yanasi,
SMM, sirkotlorin miistorilori ilo daha yaxin
olagods olmasmna vo onlarin ehtiyaclarim vo
tolablorini daha yaxs1 anlamasina imkan verir.
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Sosial media marketinginin inkisa-

S. Bayramh finda beynolxalq tacribanin rolu
Cadval 1
Sosial Media Marketingin 6lkalar Uzra istifadasi
- Sosial Media Marke- Reklam Xorclari- s o0
Olicolor tingindon Istifada (%) nin Artimi (%) Tosiri (%)
ABS 92 10 15
Cin 85 12 25
Boyuk 68 9 21
Britanya
Azarbay-
can 60 7 18
Sosial media marketingi, mohsul Vs 2024-cl ilo olan moalumata gors, Azorbaycan

xidmatlorin sosial media platformalar1 {izorinds
toblig edilmosi prosesidir. Burada asas mogsad
marka taninmasi yaratmaq, miistori olagolorini
glclondirmak va satislart artirmaqdir [6, 5.49].

Azaorbaycanda sirkatlor coxu zaman lokal ya-
nagmalar asas alir, lakin beynslxalq strategiyalari
adaptasiya etmok Ucuin potensial var. Sosial media
platformalarinin reklam alstlorinds global innova-
siyalar yerli bazara olo uygun sokildo adaptasiya
etmak tolobi artmaqdadir.

Azaorbaycan bazarinda sosial media marketingi
beynolxalg standartlarla miigayisado inkisaf
moarholasindadir, lakin maraqglt dinamikalar miiga-
hido olunur. Azorbaycanda sosial media isti-
fadagilarinin say1 2023-cl ilds taxminan 5 milyon
nofardir, bu iso shalinin 50%-don goxunu ohato
edir. ©n ¢ox istifado olunan platformalar: Instag-
ram (43%), Facebook (28%), TikTok (20%).

Yerli sirkotlor sosial mediaya ayrilan reklam
budcalarini ildan-ila artirir. Masalan, 2022-ci ilda
rogomsal reklam xarclori 15 milyon ABS dollar
toskil etmisdisa, 2023-cl ildo bu moblag 20%-lik
artimla 18 milyon dollara catib [7].

Azorbaycan sosial media istifadogilorinin say1
son illardo shomiyyatli doracads artmugdir. Lakin
beynalxalq tocriibs ilo mugayisado bazi forglor
miisahidos olunur. Bels ki, Azarbaycanda an popul-
yar sosial media platformalar1 Facebook, Instag-
ram vo TikTok-dur. ABS vo Avropa ilo
mugqayisads LinkedIn kimi pesokar sobokalarin is-
tifadosi azdir. Yerli sirkotlorin reklam budcalori
beynolxalq standartlara nisboton daha mahduddur.
Bu, osasan, sosial media marketinginds innovativ
yanasmalarin tatbigini ¢atinlogdirir. Beynalxalq
tocriibads mazmunun lokalizasiyas: va fordi ya-
nasmalar istlinliik togkil edir. Azarbaycanda isa
halo do timumi reklam kampaniyalarina istiinliik
verilir [8].
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ohalisinin toxminan 60%-i sosial mediadan faal
sokildo istifado edir vo Instagram on dominant
platformadir. TikTok vo YouTube da sirstlo po-
pulyarliq qazanir. Aparict 6lkalords bu ragam
80%-don ¢ox oldugu halda, Azorbaycan biz-
neslorinin yalniz 38%-i sosial mediaya budcs ayi-
r1b.

Bir cox muassisalarin suni intellektlo idars olu-
nan analitika kimi gabaqcil alatlors ¢ixist yoxdur,
bu da onlarm moalumatlara osaslanan kampaniyalar
hazirlamaq imkanlarin1 mahdudlasgdirir.

Yerlilogdirmodan beynolxalq kampaniyalarin
suratinin ¢ixarilmasi ¢ox vaxt zaif olagoys gatirib
¢ixarir. Kampaniyalar Azarbaycan modaniyyatini,
doyarlarini va dilini oks etdirmalidir ki, yerli audi-
toriyada rezonans dogursun.

Instagram vo TikTok kimi platformalarda yerli
tosir edonlordan istifads etmok brendlars inam ya-
ratmaga vo XUsusi hadof auditoriyaya ¢atmaga
komok edo bilar. Tolim programlari vo beynalxalq
ekspertlorlo  omokdaslhiq Azorbaycan marketo-
loglarinin bacariqlarini artira biler.

Cin modelindan ilhamlanarag, Azorbaycan biz-
neslori satiglar1 artirmaq tgiin onlayn alig-veris
funksiyalarin1 birbasa sosial media kanallarina in-
teqrasiya edo bilorlor. Boyiik Britaniyadaki kimi
hekayo anlatma {isullarmin  monimsanilmasi
brendlars izlayicilori ilo emosional olago yarat-
maga komak edo bilar.

Soxsi aragdirmalarimdan va tatbigimdan miisa-
hids etdim ki, Azorbaycan bizneslori ¢ox vaxt 6z
kampaniyalarinda molumatlardan semorali isti-
fada etmokds gatinlik ¢akirlar. Masalan, bazi mar-
kalar tosir edon amokdasliq etmoays cahd etso do,
aydin statistik molumatlarin 6lgiilmomasi gox vaxt
olavo investisiyalarin qarsisini alir.
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Bunu hall etmok (c¢lin on yaxsi global toc-
ribslordon ilhamlanan strukturlasdirilmis ya-
nasma tatbiq edils bilar.

Auditoriyalar1 seqmentlagdirmok vo kampani-
yanin effektivliyini  yoxlamaq iglin  soxsi
sohifomda Facebook Reklamlar Meneceri kimi
analitik vasitolordon istifado etdim, naticads isti-
rakda 25% artim oldu. Azorbaycan dilinds kampa-
niyalar yaratmagla vo madoni elementlori 6ztinds
comlasdirmoklo mon daha yuksak auditoriya rezo-
nansma nail oldum ki, bu da iizvi paylasimlarin
artmasinda 6ziinii gostarir.

TikTok-un ugurundan ilhamlanaraq, qisa, cal-
bedici video mozmununa Usttinliik verdim va bu
isa brendin shats dairesinin 30% artmasina sabob
oldu [9].

Natica

Sosial media marketingindo beynalxalq toc-
ribanin rolu ovazsizdir. Qlobal liderlordon 6y-
ronmok va strategiyalar yerli kontekstloro uygun-
lasdirmagla Azorbaycan bizneslori sosial media
marketinginin biitiin potensialin1 aga bilor. Bu-
nunla bels, bunun Gc¢ln innovasiyalara sadiglik,
modani hassasliq va strateji planlagdirma talob olu-
nur. Azarbaycanli marketologlar yerli ¢agirislart
hall etmakls yanasi, global fikirlari gobul etmaya
davam etdikco, 6lkada sosial media marketinginin
golacayi Umidverici gorindr.

Beynolxalq tocriibalorin dyronilmasi va yerli
soraito uygunlagdirilmas1 Azorbaycan sirkatlori
Ucin boyuk Ustinluklar tamin eds bilor. ABS, Cin
vo Avropa Birliyi 6lkalarinin tocriibasi gostorir ki,
texnologiyanin diizgiin totbiqi, istifadogi toc-
ribasine yonolik yanagmalar vo etik gaydalara ri-
ayot marketing strategiyalarinin ugurlu olmasinin
osas amilloridir. Azorbaycan uglin tovsiys edilon
yanasmalar arasinda sosial media platformalarinin
daha effektiv istifadosi, mozmunun lokalizasiyasi
Vo innovativ reklam strategiyalarmin tatbigi mi-
him rol oynaya bilar.

ABS, Cin vo AB 06lkalari kimi gabaqcil bazar-
larda sosial media marketinginin necs inkisaf et-
diyi vo ugurlu strategiyalarmim tocriibasi gostorir
ki, sosial media marketingi yalniz reklam deyil,
hom do markalarin soxsiyyatlorini, miistari
alagalarini va bazar mdvgelarini gliclondirmays
yOnolib. Bu tocrlibalorin Azorbaycanda da tot-
bigins ehtiyac vardir[10].
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Azorbaycanda sosial media marketinginin inki-
safi son illords slratlo artmigdir. Xiisusilo Instag-
ram, Facebook, TikTok va Telegram kimi platfor-
malarin populyarlagmasi, markalarin bu platfor-
malardan istifado edorok miistori bazasii genis-
londirmasine imkan yaratmisdir. Bununla yanasi,
Doérdiincli Senaye Ingilabmnimn tasiri ilo texnologi-
yalarm istifadasi, marketing faaliyystlorinin daha
soffaf, analitik vo hodofli sokildo hoyata keci-
rilmasini tomin etmisdir.

Azarbaycanin sosial media bazarinda TikTok
vo Instagram kimi vizual platformalar, brendlor
uctin yeni imkanlar togdim edir. Bu platformalar
homginin influencer marketingi, canli yayimlar vo
interaktiv kampaniyalar tciin slverigli miihit yara-
dir [11].
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Canna BAHPAMUIBI
YHuuepcurera 3anaaubiii Kacrmit

Pesrome

B nocneiHye rojibl MapKeTUHT B COLMATIBHBIX CETAX 3aHsUI Ba)KHOE MECTO B MUPOBOH Ou3Hec-cpene. B
JTAHHOM CTaThe PacCMaTPUBACTCS OIBIT Beaynux cTpad mupa - CLIA, Kuratickoit HapomHoti Pecriyomiku u
EBporneiickoro Coro3a - B MApKETHHIE€ B COLIMAIBHBIX CETSIX U BIMSTHUE 3TOTO OINbITA HA pa3BUTUE MApPKETUHTA
B comuanbHbIX cersax. CIHIA coxpaHsSioT auaepcTBo Onarojaps TEXHOJIOTMYECKHMM WMHHOBALASAM U
MapKETHHIy BIMSHUS, B TO BpeMs kak Kurtail mpozaBuraercs Brepesa 3a CHET KOMIUIEKCHOIO MOAXOAa U
HalMOoHaNBHBIX I1aTdopM. Ctpansl EBpocoro3a oTaaroT npeanodyreHne nHGOpMaoHHoH 6e30acHOCTH U
3TUYECKUM TpaBWiaM. B crarbe mpeicTaBieHa KOHKYPEHTHAash AMHAMUKA MEXIYHApOAHBIX CTpaTeruil
COIMATBHBIX CETEH, a TAaK)Ke CPAaBHUTEIIHHBIA aHAIH3 C peansaMu AzepOaif/pkaHa. B pesynbrare, HCTonb3ys
MEXKIYHAPOAHBIA ONBIT, ObUIM BBIABHHYTHI KOHKPETHBIE MPEIJIOKEHUS [0 pa3paboOTKe CTpaTeruu
MapKETHHTa B COLMANIBHBIX CeTsAX AzepOaiimkana. OCHOBHAS LENb CTAThU — OCBEILICHUE MEXTyHApOTHON
MPAKTHKH U IPUMEHEHHE 3TOU MPAKTUKU B COOTBETCTBUU C MECTHBIMH YCIIOBHSMU.

Pe3y.]'II)TaTI)I HCCIICAOBAHUA IIOKA3bIBAOT, YTO MAPKETUHI' B COHUAJIBHBIX CETAX SABJBICTCSA Ba’XHbBIM
HWHCTPYMCHTOM IIOBBIICHUA KOHKypeHTOCHOCO6HOCTI/I KOMIIAaHUH Ha TIO0AJILHOM M JIOKAJIHEHOM PbIHKAax B
coBpeMeHHyto snoxy. Omnbir CIIA, Kurast u crpan EBponelickoro Coro3a NMOKa3bIBaeT, UYTO YCHELIHbIE
CTpaTeruy OCHOBAHBI HA TaKUX (PaKTOPax, KaK MPUMEHEHHUE TEXHOJIOT Ui, TMHAMUKA KOHKYPEHTHOMN Cpe/ibl 1
ajanranys K IMOTpeOHOCTAM mnosb3oBarenei. CymiecTByeT MMPOKMHA MNOTEHIMAI Al NPUMEHEHUS
MEKIyHapOJHOTO ONbITa B MAapKETHHIE B COLMAIBHBIX ceTsx AsepOaiipkana. /laHHbIE, MOTyYeHHBIC B
pe3yiabTaTe MUCCIENOBAHUS, JOKas3bIBAIOT, YTO (OPMYIHpOBaHUME CTpPAaTErMid B COOTBETCTBUU C
MEXIYHAPOAHBIMU CTAHIApTAMU Ha MECTHOM DPBIHKE MOXET KaK YBEIMYMTH JOXOJbl KOMIIAHWHM, TaKk U
obecreunThb OoJIee aKTUBHOE YYaCTHE YYaCTHUKOB MECTHOTO PhIHKA HA TIIO0ANBHBIX IIaTGOpMax.

KiroueBbie cioBa: MapKkeTMHI B COLMANBHBIX CETAX, MEXKIYHApOIHBIA OIBIT, CTPATETUH,
MEKTyHapOaHast KOHKYpeHIs, A3epOaiimKaH.
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Abstract

In recent years, social media marketing has taken an important place in the global business environment.
This article examines the experience of the world's leading countries - the USA, the People's Republic of China
and the European Union countries - in social media marketing and the impact of these experiences on the
development of social media marketing. The USA maintains its leadership through technological innovations
and methods such as "influencer marketing”, while China is advancing through an integrated approach and
national platforms. The European Union countries, on the other hand, give priority to information security and
ethical rules. The article presents the competitive dynamics of international social media strategies, as well as
a comparative analysis with the realities of Azerbaijan. As a result, specific proposals have been put forward
for the development of Azerbaijani social media marketing strategies using international experiences. The
main purpose of the article is to highlight international experiences and apply these experiences in accordance
with local conditions.

The results of the study show that social media marketing is an important tool for increasing the competi-
tiveness of companies in the modern era in global and local markets. The experiences of the USA, China and
the European Union countries show that successful strategies are based on factors such as the application of
technology, the dynamics of the competitive environment and adaptation to user requirements. There is a wide
potential for the application of international practices in social media marketing in Azerbaijan. The data obta-
ined from the study prove that the formation of strategies in accordance with international standards in the
local market can both increase the revenues of companies and ensure a more active participation of local mar-
ket participants in global platforms.

Keywords: Social media marketing, international practice, strategies, international competition, Azerbai-
jan.
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