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AZORBAYCANDA SOSIAL MEDIA MARKETINQININ INKISAF PERSPEKTIiVLORI
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Xulasa

Bu mogals, Azarbaycanda sosial media marketinginin inkisaf perspektivlarini vo golocayini genis
sokilds arasdirir. Son onilliklards sosial media platformalarinin siiratli inkisafi vo dijital dinyada ar-
tan tosiri, bizneslor tiguin yeni imkanlar va ¢agirislar yaratmigdir. Xiisusilo Azarbaycanda sosial media
marketingi, ononavi marketing metodlarindan forqli olaraq, daha genis hodof kiitlasine vo muxtalif
auditoriyalara ¢atma imkani verir. Bu moqals, Azarbaycanin sosial media bazarindaki mévcud
vaziyyatini tohlil edarak, istifadagilorin platformalara maragini vo bizneslorin sosial sobakalardoaki
faaliyyatlorini doyarlondirir. Sirkatlorin sosial media marketinginds istifado etdiyi alotlor vo strateji
yanagmalarin miiasir tendensiyalara uygun olaraq necs inkisaf etdiyini gostorir. Eyni zamanda, sosial
platformalardan daha effektiv istifads olunmasi tigiin taqdim edilon muxtslif metod vo yanasmalar da
diggato alinir.

Dordiinci senaye inqgilabimin tasiri ilo texnologiya sahasindoaki iraliloyislor, sosial media marke-
tinginda doa yeni perspektivlor agmigdir. Siini intellekt, data analizi vo avtomatlagdirma kimi texnolo-
giyalar, marketingin daha samarali vo hadofli sokildo hayata kegirilmasini toamin edir. Bu bdlmads,
bu texnologiyalarin Azarbaycanda sosial media marketingina necs tatbiq edildiyi va galocokds bu
sahads hansi inkisaflarin gozlonildiyi arasdirilir. Homginin, dordlnci senaye ingilabinin Azorbay-
candaki bizneslors gatirdiyi yeni imkanlar vo bu imkanlarin sosial media vasitasilo neca giymatlondi-
rilo bilocayi muzakirs edilir. Magalo, sosial media marketinginin Azarbaycandaki galocayina dair
otrafli bir baxis toqdim edir va bizneslar i¢lin galocakds istifads oluna bilacok effektiv yanagsmalari
isiqlandirir.
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Giris va bu, yerli bizneslorin dijital alotlordon isti-
Son illords texnoloji inkisafa paralel olaraq,  fadosini giindomo gotirir. Sosial media marke-
sosial media platformalarinin rolu artmis vo biz-  tinqinin on asas xiisusiyyatlorindon biri, hadof

nes diinyasinda yeni bir dovr baglamisdir. Sosial ~ auditoriyasini doqiq miioyyonlosdirorak fordilos-
media marketinqi, markalarin miistori bazasina  dirilmis reklamlar vo kampaniyalar yaratmaq

daha yaxinlagsmalarini, interaktiv slagalor qur-  imkaninin olmasidir. Bu, ham brendlor, hom da
malarint vo 6z mohsul vo xidmotlorini daha ge-  miistorilor {i¢iin faydali bir yanagsmadir [1, s.27].
nis auditoriyaya toqdim etmalorini tomin edon Azarbaycanda sosial media marketinginin in-

giiclii bir alato ¢evrilmisdir. Azorbaycanda sosial ~ kisafi, 6lkenin dijital iqtisadiyyatinin boylimasi
media istifadosi siirotlo yayilmaqda davam edir  ilo birbasa olaqodardir. Bu sahadoki inkisaf, hom
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kicik vo orta bizneslor, hom dos iri girkatlor tigiin
yeni imkanlar yaratmisdir. Lakin, sosial media
platformalarindan effektiv istifade etmak, yalniz
dogru strategiyalarin totbiqi ilo miimkiin olur.
Bu moqals, Azorbaycanda sosial media marke-
tinginin movecud voziyyatini tohlil edorak, inki-
saf perspektivlorini vo golocokdo sosial media
marketingina tosir edocok yeni trendlori aragdir-
maq mogsadini dasiyir. Homginin, Dordiincii
Sonaye Inqilabinin sosial media marketingino
gotirdiyi yeniliklor vo bu sahadoki doyisikliklora
diqget yetirilocokdir. Bu todgigatin  osas
moqsadi, Azorbaycanda sosial media marke-
tinginin inkisafini vo golocokdoki trendlori daha
yaxindan anlamaqdir.

Osas hisss

Son onilliklords sosial media, diinya miqya-
sinda oldugu kimi, Azaorbaycanda da siirotli bir
inkisaf marholasi ke¢misdir. Bu inkisafin baslica
amillori arasinda dijital texnologiyalarin stirotli
yayilmasi, internetin daha genis kiitlolor
torofindon istifads edilmasi vo mobil cihazlarin
ohomiyyatli rolu durur. Azerbaycanda internet
istifadosinin artmasi ilo paralel olaraq, sosial
media platformalar1 da gilindslik hoyatin ayril-
maz hissasing ¢evrilmisdir. Bu inkisaf, 6lko biz-
neslorinin vo sirkotlorinin marketing strategiya-
larin1 daha dijital vo interaktiv hala gotirmosina
sobab olmusdur [4, s.43].

Sosial media marketinqinin Azarbaycanda
osas amillori arasinda ilk olaraq texnoloji infrast-
rukturun inkisafi gostorilo bilor. Azorbaycan
hokumatinin son illorde informasiya texnologi-
yalarina investisiyalari, 6lkonin dijital iqtisadiy-
yatinin  bdyiimosini tomin etmigdir. KT
sahasindoki iraliloyislor, xiisuson internetin
slirotinin vo mobil cihazlarin slgatanliginin art-
masi, sosial media marketingino olan tslabin
yiiksalmosine imkan yaratmigdir. Bu amil, hom-
cinin sosial platformalar vasitasilo reklam vo
marketinq faaliyyatlorinin daha somarali gokilda
hoyata kegirilmosini tomin etmisdir.

Digor miihiim amil, sosial media isti-
fadogilorinin yas qruplarina goro artan miixtolif-
liyidir. Gonc naslin sosial media istifadasi, xiisu-
silo Instagram, TikTok va Facebook kimi plat-
formalarda daha foaldir. Homginin, sosial media
platformalarinin sirkotlor ii¢lin potensial miistori
bazasi yaratmasi, biznesloro miistorilor ilo bir-
basa olago qurma vo onlart fordilosdirilmis
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tokliflorlo hodof alma imkani verir. Bu xiisu-
siyyat, ononavi marketing tisullarindan forqli
olaraq, daha dinamik vo 0l¢iilo bilon naticalor
oldo etmoyo imkan taniyir [8, s.71].

Bununla yanasi, Azarbaycanin biznes miihi-
tindo sosial media marketinginin populyarliginin
artmasinda, yeni texnologiyalarin totbiqi mii-
hiim rol oynayir. Siini intellekt (AI) vo data ana-
lizi vasitosilo, sosial media platformalarina
yerlosdirilon reklamlarin vo marketing strategi-
yalarinin daha hodofli vo tosirli olmasina gorait
yaradir. Sosial media sirkatlorine togdim olunan
alotlor, marketoloqlara istifado¢i davranislarini
izlomok vo bu molumatlardan istifado edorok
daha mogsadli vo ugurlu kampaniyalar hazir-
lama imkan1 verir. Bu, xiisuson sirkotlor ii¢lin
miistori  tocriibasini  yaxsilagdirmaga  vo
roqiblorden iistiin olmaga komok edir.

Azorbaycanda sosial media marketinginin
galacok perspektivlori olduqca parlaqdir. Artiq
bu saha, tokca kigik vo orta bizneslor {i¢iin deyil,
iri korporasiyalar ii¢lin do vacib bir marketinq
kanal1 olaraq nozardon kegirilir. Galacakds, so-
sial media platformalarinin daha da inkisaf
etmasi vo yeni texnologiyalarin istifadoys ve-
rilmasi il bu sahonin daha da boylimasi gézloni-
lir. Eyni zamanda, sosial media marketinginin
daha fordilosdirilmis vo interaktiv sokilds totbiq
edilmosi, miistori ilo sirkot arasindaki slagolori
daha da mohkomlondiracokdir. Ddrdiincii
Sonaye Ingilabmin gotirdiyi yeni imkanlar,
xtuisusilo siini intellekt vo avtomatlagdirilmis rek-
lam kampaniyalarinin tatbiqi, sosial media mar-
ketinqinin daha ytliksok somaraliliklo hoyata ke-
¢irilmoasini tomin edoacokdir [2, s.138].

Azarbaycanda sosial media marketinginin in-
kisafi, hom do yerli bazarda yeni is imkanlar1 ya-
radacaqdir. Digital marketing miitoxassislari, so-
sial media menecerlori vo reklam analitiklori
kimi yeni peso saholori meydana ¢ixacaq vo bu,
6lkonin iqtisadiyyatina miisbat tosir edacokdir.
Sosial media marketinginin galacayi ilo bagli an
Onomli mosalalordon biri isa, miistori etibarinin
artirllmast  vo  brendin  giiclondirilmasidir.
Onanavi marketingdon farqli olaraq, sosial me-
dia platformalarinda miistori raylori va geribildi-
rimlor daha aciq sokildo gorlinlir, bu da
brendlorin miistori mamnuniyyatini daha siiratli
sokildo tomin etmolorini asanlasdirir.
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Notico olaraq, Azorbaycanda sosial media
marketinginin inkisafi, 6lkonin dijital bazarina
boylik tosir gostorir. Texnoloji iroliloyislor vo
platformalarin daha mogsadyonlii istifadosi, biz-
neslor liclin yeni imkanlar yaradir. Golocokdo,
sosial media marketinginin rolu daha da artacaq
va bu sahonin daha da inkisaf etmasi ilo slagadar
olan perspektivlor boyiikdiir. Bu inkisafin hom
igtisadi, ham do sosial tasirlori 6lkenin inkiga-
finda miihiim rol oynayacaqdir [3, s.127].

Sosial media marketinqindo beynalxalq
roqabat monzorasi dinamikdir vo davamli olaraq
inkisaf Azorbaycanda sosial media platformala-
rinin inkisafi, yalniz fordi istifadogilor {igiin de-
yil, eyni zamanda bizneslar ii¢lin ds yeni imkan-
lar yaratmisdir. Dijital diinyada sosial media,
bizneslorin miistarilorine daha yaxinlasmalarini,
markalarint  daha yaxst tanitmalarini = vo
roqiblorindon forqlonmolarini tomin edon vacib
bir aloto ¢evrilmisdir. Sosial media marketinqi,
ononavi reklam vo marketing metodlarindan
forgli olaraq, daha gevik, interaktiv vo Olciilo
bilon naticolor olds etmoyo imkan verir. Bu,
xiisuson Azorbaycandaki bizneslor {iglin genis
bir potensial bazar yaratmaq vo onlar1 daha
tosirli sokildo hodoflomok {i¢lin miihiim bir
fiirsot toqdim edir [10, s.327].

Sosial media platformalarinin bizneslors
toqdim etdiyi imkanlardan biri, daha genis vo
miixtolif hadof auditoriyalarina ¢catmaqdir. Azor-
baycanda Facebook, Instagram, TikTok va You-
Tube kimi sosial sobokalorde milyonlarla isti-
fadoci movcuddur. Bu platformalar, sirkstlora
miixtolif yas qruplarindan, sosial toboagslorden
vo maraq saholorindon olan insanlara ¢atmaga
imkan verir. Beloliklo, bizneslor, mahsullarini vo
xidmatlorini  miisyyon  bir  auditoriyaya
yonoldarak, 6z reklam kampaniyalarini daha ef-
fektiv sokildo hoyata keciro bilirlor. Sosial
sobokolords edilon reklamlar, miistori bazasina
birbasa vo asan gokildo ¢catmagq ii¢lin daha miina-
sib qiymatlarls taklif olunur, bu da kigik vo orta
bizneslorin inkisafina miihiim destok olur.

Basqga bir vacib imkan, sosial media vasitasilo
miistori ilo birbasa slage qurma imkanidir. Isti-
fadogilor sosial media platformalar tizorindon
sirkotloro suallarin1 vers, toklif vo sikayatlorini
bildire, hamg¢inin mohsul vo xidmaotlor haqqinda
daha otrafli molumat ala bilorlor. Bu qarsiliqh
olaga, miistori momnuniyyastinin artirtlmast va
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brends olan etibarin giiclondirilmasi ii¢iin vacib-
dir. Sosial media platformalarinda miistorilorin
roylori va geribildirimlori, sirkatlor tigiin doyorli
molumatlar toqdim edir. Bu molumatlar, mohsul
vo xidmatlorin tokmillogdirilmasi tigiin istifado
edilo bilor. Miistorilor ilo sosial sobokalor
tizorindon qurulan daha soffaf olagolor, onlarin
brends olan etibarini artirir.

Sosial media platformalart biznesloro daha
fordilogdirilmis reklamlar toqdim etmo imkani
verir. Facebook, Instagram vo digor platforma-
lar, istifadagilorin maraq dairslorine, davranisla-
rina vo demoqrafik xiisusiyyatlorino osaslanaraq
reklamlar1 hadof kiitlosing yonalds bilir. Bu, biz-
nesloro marketing biidcolorini daha somorali is-
tifado etmok vo konkret miistori qruplarina daha
effektiv sokildo ¢catmaq imkani yaradir. Sosial
media reklamlarinin  Slgiilo  bilor olmasi,
sirkotloro  marketing kampaniyalarinin  no
doracado ugurlu oldugunu miioyyan etmoys vo
noticolori optimallagdirmaga imkan verir. Bu
xiisusiyyat, sirkatlorin sosial media platformala-
rindan maksimum fayda olde etmolorino sorait
yaradir.

Azorbaycanda sosial media platformalarinin
bizneslor {ligiin yaratdig1 digar bir imkan da, yerli
vo beynolxalq bazarlarda taninmaqdir. Sosial
media, yerli miiassisalora global miqyasda tani-
tim etmok imkani verir. Azorbaycanli bizneslor,
0z mohsul vo xidmatlarini sosial media vasitasilo
diinya bazarlarina tanidaraq, beynolxalq miistori
bazas1 qura bilarlor. Sosial media platformalari,
hamginin sirkstlora beynolxalq sorgilor vo tod-
birlor barodo molumat verarok, daha genis bir
miistori kiitlasine ¢atma sansi toqdim edir.

Sosial media platformalarindan istifado
edorok, bizneslor homginin yeni satis kanallari
acmaq imkani aldos edir. Sosial media tizorindon
e-ticarat foaliyyatlori hoyata kecirmok, xiisuson
kigik bizneslor {i¢lin yeni satis monbolori yara-
dir. Instagram vo Facebook kimi platformalar,
bizneslora onlayn satig, mohsul togdimati vo
miistori ilo slaga yaratmaq kimi imkanlar toqdim
edir. Sosial media vasitasilo hoyata kecirilon e-
ticarat, ononavi fiziki diikanlara nisbaton daha
sorfolidir vo miistoriloro daha olgatan olur [9,
s.14].

Azarbaycandaki sosial media platformalari-
nin bizneslor ii¢lin yaratdigi imkanlar, 6lkenin
iqtisadiyyatina miisbat tosir edir. Kigik vo orta
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bizneslar, sosial media vasitasilo 6z brendlorini
qurur, bazarda movgeyini giiclondirir vo daha
cox miistoriyo xidmot gostorir. Eyni zamanda,
sosial media marketingi sahasindo yeni is im-
kanlarinin yaranmasi, 6lkenin amok bazarini da
zonginlosdirir. Sosial media bizneslar {i¢ilin yal-
niz satis deyil, hom do miistori alagolori vo bren-
din giiclondirilmasi baximindan miihiim bir plat-
formadir. Sosial media platformalarinin biz-
neslora toqdim etdiyi bu imkanlar, Azorbaycanin
dijital iqtisadiyyatinin inkisafinda holledici rol
oynamaqdadir.

Dérdiincii Senaye Ingilabi, texnologiyanin
inkisafi ilo olagoli olaraq, informasiya texnolo-
giyalarinin vo avtomatlasdirmanin daha da ge-
nislonmosini tomin etmisdir. Bu ingilabin on
ohamiyyatli xiisusiyystlorindon biri, siini intel-
lekt (Al), big data (bdyiik malumatlar), avtomat-
lagdirma va internetin daha genis sokilds totbiqi
ilo i diinyasinda koklii doyisikliklorin bag
vermosidir. Sosial media marketingi, bu inkisaf-
lardan on ¢ox tasirlonan sahslordon biridir va
Dérdiincii Senaye Ingilabmin gotirdiyi yeni-
liklor, bizneslorin sosial media platformalarinda
daha hodofli vo effektiv marketing strategiyalari
totbiq etmolorine imkan tanimisdir. Azorbay-
canda bu inkisaflarin sosial media marketingino
tosiri iso Olkonin dijital iqtisadiyyatinin bo-
yiimasi ilo six slagalidir.

Dérdiincii Senaye Ingilabinin sosial media
marketingino olan asas tosirlorindon biri, miigtori
davranislarinin daha yaxs1 analizi vo hadofli rek-
lamlarin yaradilmasinda istifads olunan texnolo-
giyalarin geniglonmosidir. Siini intellekt vo bo-
yilk moalumatlar vasitasilo sosial media platfor-
malarinda istifadoci davraniglar1 daha dorindon
tohlil edils bilinir. Bu texnologiyalar sayasinda,
sirkotlor 6z miistorilorinin maraq vo toloblorini
daha yaxs1 anlayir vo onlarin ehtiyaclarina uy-
gun fordilosdirilmis reklamlar toqdim edirlor.
Masolon, Facebook vo Instagram kimi platfor-
malar, istifadocilorin kegmis foaliyyoti vo ma-
raqlarina osaslanaraq, reklamlar1 daha magsodli
sokildo  gostorir. Bu, sirkotlorin  reklam
biidcalorini daha somorali istifado etmaloring
imkan verir [5, s.38].

Dérdiincii Senaye Ingilabmin sosial media
marketinqina tosir edon digor bir mithiim amil
189, avtomatlagdirma va robot texnologiyalarinin
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istifadosidir. Avtomatlagdirilmis sistemlor, rek-
lam kampaniyalarimi daha siirotli vo effektiv
sokildo hayata kecirmoyo imkan verir. Sirkatlor,
sosial media reklamlarmi vo marketing
faaliyyetlorini avtomatiklosdirarak, insan sshv-
lorini azaltmaga vo daha siiratli naticolor oldo
etmayas nail olurlar. Sosial media analitiklori vo
miistori xidmoti robotlari, miistori ilo daha
stiratli vo somarali slage qurmaga imkan verir.
Bu ciir texnoloji iraliloyisler, sosial media mar-
ketinginin daha yiiksok soviyyads idars olunma-
sin1 tomin edir vo girkotlorin daha ¢ox miistoriya
daha tasirli sokildo catmasina gorait yaradir.

Azorbaycanda Dérdiincii Sonaye Inqgilabinin
tosiri, 6lkonin dijital bazarina da 6zilinii gostorir.
Azorbaycan hokumaoti, informasiya texnologiya-
larina olan investisiyalarini artiraraq, dijital iqti-
sadiyyatin inkisafin1 stimullagdirir. Bu, sosial
media marketinqginin inkisafim1 tosviq edon bir
amil olmusdur. Son illordo Azorbaycanda sosial
media platformalar1 daha ¢ox istifade olunmaga
baslanmis vo bizneslor dijital alotlordon faydala-
naraq marketinq foaliyystlorini daha somoroli
sokildo hoyata keciro bilmislor. Azorbaycanin
gonc nasli, texnologiyaya daha yaxin oldugu
ticlin sosial media platformalarini faal sokildo is-
tifads edir vo bu, bizneslor {igiin yeni miistori ba-
zalar1 yaratmaqda miihiim rol oynayir [6, s.58].

Azorbaycanda Dérdiincii Sonaye Inqgilabinin
sosial media marketinqine olan tasirini nazara
alaraq, golocak perspektivlar olduqca timidveri-
cidir. Galacakda, siini intellektin vo digar texno-
loji yeniliklorin daha da inkisaf etmaosi ilo sosial
media marketinqi daha fordilosdirilmis vo
miistori markazli olacaqdir. Miistori molumatla-
rimin daha dorindon tohlil edilmosi vo daha
hadofli reklamlarin totbiq edilmesi, bizneslor
ticlin boyiik bir iistiinliik yaradacaqdir. Eyni za-
manda, sosial media platformalarmin daha inki-
saf etmis analitik alotlori vo daha mogsadli rek-
lam sistemlori, miistori ilo daha dorin olagolor
qurmaga imkan veracokdir.

Azorbaycanda bu inkisaflar, homginin, yeni is
sahoalorinin yaranmasia vo dijital marketinq
miitoxossisloring olan tolobin artmasina sobab
olacaqdir. Sosial media marketingi sahasinda
pesokarlarin vo miitoxossislorin yetisdirilmosi,
Olkonin iqtisadiyyatina miisbot tosir edocokdir.
Golocokda, Azarbaycanin sosial media bazarinin



Elmi Xabarlar Ne 2, 2025
(Ictimai va Texniki elmlor seriyasi)

e/@ |

Scientific bulletin Ne 2, 2025
(Social and Technical Sciences Series)

daha da bdyiimasi vo innovativ marketing lisul-
larmin totbiqi, yerli bizneslorin beynolxalq
soviyyado rogabot gabiliyyatini artiracaqdir.

Noticodo, Dérdiincii Senaye Inqilabi, Azor-
baycanda sosial media marketinqginin inkisafina
boyiik tosir gdstormisdir. Texnologiyanin inki-
safi, mistori olagolorinin daha somorali qurul-
masina vo daha fordilogdirilmis reklam kampa-
niyalarinin yaradilmasina imkan taniyir. Azor-
baycanda bu ingilabin sosial media marke-
tinqino gotirdiyi perspektivlar, 6lkenin dijital
igtisadiyyatinin inkisafina tohfo veracok vo biz-
neslar liglin yeni imkanlar yaradacaqdir.

Natica

Azarbaycanda sosial media marketinginin in-
kisafi, texnoloji yeniliklorin vo dijital iqtisadiy-
yatin tosiri ilo stirotlo irsliloyir. Ddrdiincii
Senaye Ingilabinin gotirdiyi siini intellekt, bo-
yiikk molumatlar vo avtomatlagdirma kimi texno-
logiyalar, sosial media platformalarinin biz-
neslor iiglin effektiv bir marketing alotino ¢ev-
rilmasini tomin etmisdir. Bu inkisaflar, sirkotlora
miistorilorino daha yaxinlagmaq, onlarin ehti-
yaclarint daha doqiq tohlil etmok vo daha for-
dilosdirilmis reklamlar yaratmaq imkani verir.
Miistori ilo daha interaktiv slagalor qurulmasi vo
reklam kampaniyalarinin daha somorali sokildo
hayata kecirilmasi, bizneslorin miivaffaqiyyatini
artiran osas amillordon biri olmusdur [7, s.152].

Azarbaycanda sosial media platformalarinin
istifadosi artdiqca, yerli bizneslor iiglin yeni im-
kanlar yaranir. Hodof kiitlolorinin daha yaxsi
miioyyonlosdirilmasi vo miistori davranislarinin
analiz edilmasi, sirkotlorin daha moagsadyonlii vo
effektiv.  marketinq  strategiyalar1  totbiq
etmolorino gorait yaradir. Bu inkisaflarin
golocokds daha da dorinlosmasi, sosial media
marketinginin daha da populyarlasmasina va di-
jital bazarin genislonmasing sobab olacaqdir.

Azarbaycandaki bizneslar, bu yeni texnologi-
yalardan istifadoe edorak beynslxalq bazarda da
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roqabot gabiliyyatlorini artirmaq imkani oldo
edirlor. Dordiincii Sonaye Ingilabmin tosiri ilo
galacokdo sosial media marketinginin rolunun
daha da 6nomli olacag siibhosizdir. Bu doyisik-
liklor, homginin, yerli iqtisadiyyata da miisbot
tosir edocok vo yeni is sahoalorinin yaranmasina
sabab olacaqdir. Beloliklo, sosial media marke-
tinginin Azorbaycandaki inkisaf perspektivlori
son daraca timidverici va golacays yonolmigdir.
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Summary

This article extensively explores the development perspectives and future of social media marke-
ting in Azerbaijan. In recent decades, the rapid growth of social media platforms and the increasing
influence of the digital world have created new opportunities and challenges for businesses. Especi-
ally in Azerbaijan, social media marketing, unlike traditional methods, provides the opportunity to
reach a wider target audience and various groups. The article analyzes the current state of the social
media market in Azerbaijan, users' interest in platforms, and businesses' activities on social networks.
It also discusses the tools and strategic approaches used by companies in social media marketing and
how they have evolved in line with modern trends. Additionally, various methods and approaches for
more effective use of social platforms are examined.

The impact of the Fourth Industrial Revolution and technological advancements have opened new
perspectives for social media marketing. Technologies such as artificial intelligence, data analysis,
and automation are enabling more efficient and targeted marketing efforts. This section discusses
how these technologies are being applied in social media marketing in Azerbaijan and what future
developments are expected in this area. It also addresses how the new opportunities brought by the
Fourth Industrial Revolution can be leveraged by businesses through social media. The article provi-
des a detailed overview of the future of social media marketing in Azerbaijan and highlights effective
approaches that can be used in the future for businesses.

Keywords: social media marketing, marketing in Azerbaijan, digital marketing, Fourth Industrial
Revolution, artificial intelligence, automation, data analysis, social platforms, development perspec-
tives, business strategies, technological innovations.

Canga BAMPAMJUIN
3ananHo-Kacnmiickoro yHuBepcuTeTa, MaruCTpaHT

NEPCIEKTUBBI PA3BUTHUSA U BYAYIUIEE COLIUAJIBHO-MEJIUHHOI' O
MAPKETHHT A B ASEPBANIKAHE

Pe3rome

OTa cTaThsl WUPOKO HCCIAEAYeT MEPCHEKTUBBI Pa3BUTHUS W OyAyllee COIMAIBHOTO Meaua-
MapkeTHHra B AzepOaiikane. 3a MocjieHue JeCATHIIETUsI ObICTPBIM POCT MIATPOPM COIHAIBHBIX
Mera ¥ BO3pacTarolee BIUSHUE MU(PPOBOTO MUpPA CO3[aId HOBbIE BO3MOXKHOCTU U BBI3OBHI JJIS
o6uzHeca. OcoOeHHOo B A3epOaiixaHe COIUaIbHbIN MeIna-MapKeTUHT, B OTIIMYHUE OT TPAJAUIIMOHHBIX
METOJIOB, MPEIOCTaBIsET BO3MOXKHOCTH OXBAaThIBaTh Oo0Jiee MIMPOKYIO IIENIEBYIO AYAUTOPHIO U
pasnuuHble TPYNIbl. B cTathbe aHATM3HPYETCs TEKYIIEe COCTOSTHHUE PhIHKA COIMAIBHBIX MEIHna B
AzepbaiikaHe, HHTepEC MOJb30BaTeNe K miaargopmMaM U JesSTeNbHOCTh OM3HECA B COIHAIBHBIX
ceTsix. PaccMaTpuBarOTCS HMHCTPYMEHTHI W CTPATETHMYECKHE TOAXOJbI, KOTOPHIE KOMITAHUH
KCIIONB3YIOT B COIMATIBHOM MEINa-MAapKETHHTEe, a TaK’Ke€ KaK OHM Pa3BUBAIOTCS B COOTBETCTBUM C
COBPEMEHHBIMHM TEHICHIUSIMH. Takke 0OCYKTAIOTCs pa3InyHble METOIbI U TOAXOMABI A Ooliee
3¢ (HEeKTHBHOTO UCMIOIB30BAHUS COLIUATBHBIX TIATHOPM.

Binsnue YeTBepTol MpOMBINUIEHHONW PEBOJIOIMU U TEXHOJOTUYECKHE TOCTUKEHUS OTKPBUIN
HOBBIE NIEPCHEKTUBBI B COLIMAILBHOM M€JIMa-MapKeTHUHTe. TEeXHOJIOTHH, TAKUE KaK MCKYCCTBEHHBIN
WHTEJJIEKT, AaHajdu3 JaHHbIX M aBTOMaTu3auus, oOecrneuuBaloT Oonee HPGEKTUBHYIO U
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LeJICHANTPaBICHHYIO peaN3alliio MapKeTUHra. B 3Toil yacTu paccmMaTpuBaeTcs, Kak 3TH TEXHOJIOTUH
MIPUMEHSIIOTCS B COLIMAJILHOM Meuna-MapKkeTuHre B AsepOaiipkaHe, a TakKe Kakue JajbHeilne
pa3BUTUS OXHUIAOTCI B JTOH oOmacth. Takke 00cCyXmaercsi, Kak HOBBIE BO3MOXKHOCTH,
MIpUBHECEHHbIE YeTBEepTON MPOMBIIIJICHHONW PEBOJIOLIMEN, MOTYT OBITh MCIIOIb30BaHbI /It Ou3Heca
yepe3 coruanbHble Menua. Crarhsi MPEAOCTaBISET MOAPOOHBINH 0030p OyaylIero ComuaIbHOTro
Meana-MapKeTuHra B AsepOaiixane u ocsemaeT 3 (HEeKTUBHBIE MOAXO0/IbI, KOTOPbIE MOTYT ObITh
WCIOJIb30BaHbI B OyIyIIeM i Ou3Heca.

KiroueBble ci1oBa: COIMANbHBIA MeIWa-MapKeTHHT, MApKeTUHT B A3zepOaiipkaHe, mupoBon
MapKeTHHT, YeTBepTasi MPOMBIIICHHAs] PEBOJIOLMS, UCKYCCTBEHHbBIH MHTEJUICKT, aBTOMAaTU3aIMs,
aHaJIu3 JIaHHBIX, COLMAaJbHBbIE IJIATPOPMBIL, MEPCIEKTHUBBl PA3BUTUSA, OH3HEC-CTPATETUU,
TEXHOJIOTMYECKUE NHHOBAIUH.
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