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ELEKTRON TiCAROTDO REKLAM FOALIYYOTININ SOMOROLILIYININ
ARTIRILMASINDA INNOVATIV ROQOMSAL TEXNOLOGIYALARIN VO
AVTOMATLASDIRILMIS HOLLORIN ROLU

Xiilasa

Moqalodo elektron ticarot soraitindo reklam foaliyyotinin somoroliliyinin artirilmasinda
innovativ  rogomsal  texnologiyalarin vo  avtomatlagdirilmis  hollorin  rolu  arasdirilir.
Rogomsallagsmanin siirotlonmosi reklam proseslorinin planlagdirilmasi, icrasi, monitoringi vo
qiymatlondirilmasi mexanizmlarinde mithiim doyisikliklor yaratmigdir. Elektron ticarat platformalari
miiasir texnoloji vasitolordon istifado etmoklo istehlak¢1 davranislarini daha doqiq tohlil edir, reklam
mesajlarini hodaf auditoriyanin maraqlarina uygunlasdirir vo reklam naticalarini real vaxt rejiminda
izloys bilir. Moqalodo avtomatlagdirilmis reklam idaroetmasi, molumat osasli analitika alstlori,
fordilogdirilmis mozmun texnologiyalari, davranis asasli hadoflomo, performans izloma sistemlori vo
avtomatik biidco bolgiisii mexanizmlori tohlil olunur. Gostorilir ki, bu texnologiyalar reklam
foaliyyotindo ¢evikliyi, doqiqliyi vo xarc-effektivliyi artirir. Eyni zamanda reklam biidcesinin daha
rasional bolisdiiriilmoesi, somorssiz reklam elementlorinin  vaxtinda miisyyon edilmosi vo
strategiyalarin operativ sokildo yenilonmasi elektron ticarot subyektlorinin roqabet qabiliyyatini
giiclondirir. Notico etibarilo, innovativ ragomsal texnologiyalar reklam foaliyystinin strateji idaro
olunmasinda miihiim inkigaf amili kimi ¢ixis edir.
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Giris

Miiasir dovrds elektron ticaratin siiratli dirmo marhalaloring tosir gostorir. Avtomat-
inkisafi reklam foaliyystinin togkili vo idars lagdirilmis reklam idaroetmasi, malumat osasl
olunmasi tsullarinda osaslt  doyisikliklor analitika alotlori, davranig oasasli hodoflomo,
yaratmigdir. Rogomsal miihitdo foaliyyot fordilogdirilmis mozmun texnologiyalart vo
gostoron  biznes subyektlori artiq yalniz real vaxt monitoring sistemlori reklam
ononavi reklam vasitalori ilo kifaystlonmir, proseslorinin  daha somorali aparilmasina
daha ¢ox molumat osasli, ¢evik vo naticalari imkan yaradir. Bu texnologiyalar vasitosilo
olgiila bilon texnoloji hallara iistiinliik verirlor. reklam kampaniyalarinin naticolori operativ
Bu proses reklam foaliyyotinin daha sokildo izlonilir, zoif gostoricilor vaxtinda
magsadyonlii  planlasdirilmasini,  istehlakg¢i miioyyon edilir vo reklam strategiyalar1 bazar
davraniglarinin daha doqiq Gyronilmoasini vo doyisikliklorine  uygunlasdirilir.  Noticodo
reklam biidcesinin somorali idaro edilmosini reklam foaliyyati daha planli, dlgiile bilon va
zoruri edir. Elektron ticarot platformalarinda iqtisadi baximdan asaslandirilmis xarakter alir.
rogabatin giiclonmosi reklam strategiyalarinin Elektron ticarat soraitinds reklam faaliyyotinin
innovativ rogomsal texnologiyalar osasinda somoraliliyinin  artirilmast  yalniz  texniki
qurulmasint  vacib  sorto  gevirmigdir. vasitolorin totbiqi ilo mohdudlagmir. Burada
Rogomsallagsma reklam foaliyyotinin  hom osas masolo texnologiyalardan diizgiin istifado
moazmun, hom idareetmo, hom do qiymatlon- etmakls istehlak¢r ehtiyaclarina uygun reklam

mozmununun hazirlanmasi, resurslarin
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Elektron ticaratda reklam faaliyyatinin
samaraliliyinin artirllmasinda innovativ
ragamsal texnologiyalarin va

C.A. ZEYNALOV avtomatlasdirilmis hallorin rolu
mogsadyonlii  boliisdiiriilmesi  vo  gorar Innovativ = roqomsal  texnologiyalar
qobuletms  prosesinin  real molumatlara reklam mozmununun fordilogdirilmasi {igiin
osaslandirilmasidir. Bu baximdan innovativ genis imkanlar formalasdirir.  Istifadoci

rogomsal texnologiyalar reklam faaliyyatinin
keyfiyyatini yiiksoltmoklo yanasi, elektron
ticarot subyektlorinin bazar mdvqgelorinin
mohkomlonmosing do sorait yaradir.

Tahlil

Elektron ticarot soraitindo reklam
foaliyyeotinin daha somorali togkili innovativ
rogomsal texnologiyalardan istifads ilo birbasa
olagoalidir. Rogomsallagsma prosesinin siiratlon-
mosi reklamin planlasdirilmasi, icrast vo
naticalorinin  qiymatlondirilmasi mexanizm-
lorini daha c¢evik vo Olciilo bilon formaya
gotirir. Mtasir texnoloji vasitolor reklam
foaliyyotinin  idaro  olunmasinda  yeni
funksional imkanlar yaradir. Elektron ticarat
platformalar1 bu texnologiyalardan istifado
etmoklo istehlak¢1 davraniglarini daha doqiq
izloyo vo tohlil edo bilirlor. Malumatlarin
stirotli emal1 reklam strategiyalarinin vaxtinda
yenilonmasina vo doyison bazar sortlorine
uygunlasdirilmasina sorait yaradir. Innovativ
texnologiyalarin reklam prosesino inteqrasi-
yas1 gorar gobuletmoni daha asaslandirilmis vo
operativ edir. Texnoloji imkanlarin geniglon-
mosi  reklam  faaliyyatinin  keyfiyyatini
yiiksaldir vo elektron ticarat subyektlorinin
roqabat istiinliiylinii giiclondirir.

Avtomatlagdirilmis hollor reklam foaliy-
yotinin idara edilmosindo xiisusi ohomiyyot
dasiyir. Reklam kampaniyalarinin avtomatik
formada planlasdirilmasi vo icras1 vaxt itkisini
minimuma endirir. Elektron platformalar
avtomatlasdirma vasitolori ilo reklamlarin
yerlosdirilmasi, hodoflonmasi vo optimallas-
dirilmast prosesini daha doqiq idaro edo
bilirlor. Avtomatik sistemlor reklam biidce-
sinin daha somoroli boliisdiiriilmosine imkan
verir. Insan amilindon asililign azalmasi
naticolorin daha sabit vo davamli olmasina
sorait yaradir. Avtomatlasdirilmis monitoring
alotlori reklam naticalorinin real vaxt rejimindo
izlonmosini tomin edir. Bu imkan reklam
foaliyyotindo ¢evik idaroetmo gorarlarinin
qabulunu asanlagdirir. Noticados reklam proses-
lorinin imumi effektivliyi artir.
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molumatlarinin  tohlili reklam mesajlarinin
istehlak¢r maraqlarina daha uygun hazirlan-
masina sarait yaradir. Raqomsal alatlor isteh-
lake¢ilarin segimlorini, davraniglarini vo alig
meyllorini daha dorindon Oyronmoyos kodmok
edir. Reklam mesajlarinin hodof auditoriyaya
uygunlasdirilmas1  istehlak¢1t  reaksiyalarinm
giiclondirir. Fordilogdirilmis mozmun reklamin
gobul edilmo soviyyasini artirir vo platfor-
malara reklam foaliyyotini daha mogsadyonlii
sokilds hoyata ke¢irmok imkani verir.

Reklam foaliyyotindo avtomatlagdirilmisg
hollorin totbiqi xorclorin optimallagdirilmasi
baximindan da miithiim shomiyyat dastyir [2].
Resurslardan somorali istifado reklam biidco-
sinin daha diizgiin istiqgamotlondirilmasini
tomin edir. Avtomatik sistemlor daha ugurlu
reklam formatlarini miioyyonlosdirmoys vo
zoif notico gdstoron elementlori vaxtinda
doyisdirmoys imkan yaradir. Platformalar bu
yolla reklamla bagl risklori minimuma endirs
bilirlor. Reklam kampaniyalarinin davamh
olaraq optimallagdirilmas: satis naticolorine
miisbot tosir gostorir.  Avtomatlagdirilmis
analiz vasitolori idareetmo qorarlarinin daha
osasl gobul edilmoasine sorait yaradir [3]. Bu
proses reklam foaliyyotinin davamli inkisafini
dostoklayir. Innovativ roqomsal texnologiyalar
vo avtomatlasdirilmis hallor elektron ticaratdo
reklam somarsliliyinin artirilmasinda strateji
rol oynayir. Cadval 1 elektron ticaratds reklam
foaliyyatinin somaraliliyinin yiiksaldilmasinda
innovativ  rogomsal  texnologiyalarin  va
avtomatlasdirilmis hollorin rolunu analitik
formada gostorir. Cadvalde qeyd olunan
texnoloji hallor reklam prosesinin planlas-
dirma, icra vo nazarat marhalalarini ohata edir.
Reklam faaliyystinin rogomsal ssaslarla idars
olunmasi1 daha ¢evik, doqiq vo Olgiilo bilon
naticolorin aldo edilmosino imkan verir [4].
Elektron ticarat platformalar1 bu texnolo-
giyalar vasitosilo reklam proseslorini daha
sistemli sokildo toskil edo bilirlor. Reklam
gerarlarinin gabulunda operativlik vo daqiqlik
osas Ustlinliiklor kimi ¢ixis edir. Texnoloji
hollorin totbiqi reklam 1idaragiliyindo yeni
imkanlar yaradir.
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Cadval 1. Elektron ticaratds reklam foaliyyatinin somaraliliyinin artirilmasinda innovativ rogomsal
texnologiyalar vo avtomatlagdirilmis hollorin analitik qiymoatlondirilmasi.

Texnoloji hall novii

Reklam faaliyyatindas tatbiq
sahasi

Ilds olunan funksional
ustiinliiklor

Soamaraliliys tasir
istigamati

Avtomatlagdirilmig
reklam idaroetmosi

Reklam kampaniyalariin
planlasdirilmasi vo hoyata
kecirilmasi

Vaxt itkisinin azalmasi,
operativ nozarot
imkanlari

Reklam prosesinin
cevikliyinin vo
doqigliyinin yiiksalmasi

Mbolumat oasasl analitika
alotlori

Istehlak¢1 davranislarmin
Oyronilmasi

Daha asaslandirilmig
gorar gobuletmo imkani

Reklam naticalorinin
6l¢iilo bilmo soviyyosinin
artmasi

Fordilosdirilmis mozmun

Reklam mesajlarinin

Istifadoci maraglaria

Reklamin gobul edilmaosi

texnologiyalar1 auditoriyaya uygunlagdirilmast | uygun reklam mozmunu | vao reaksiya soviyyasinin
yiiksolmosi

Avtomatik Reklam biidcasinin Xarclorin daha balanslt Xarc-effektivliyin

optimallagdirma bolisdiiriilmasi vo idars edilmosi artirilmasi

mexanizmlari tonzimlonmasi

Real vaxt monitorinq Reklam naticalarinin Vaxtinda miidaxilo Naticalarin daha sabit

sistemlori izlonilmasi imkanlarinin yaranmasi | idars olunmasi

Mbonba: [1] monbs asasinda miiallif torafindon tortib olunmusdur.

Avtomatlasdirilmis reklam idaroetmasi
reklam kampaniyalarinin planlagdirilmast vo
icrast morholosinds miihiim rol oynayir.
Reklamlarin  yerlogdirilmosinin  avtomatik
tonzimlonmasi vaxt itkisini azaldir vo kampa-
niya proseslorinin daha somorsli aparilmasina
imkan verir. Reklam biidcesinin diizgiin
boliisdiiriilmosi  tiglin  ¢evik mexanizmlor
formalagir. Insan faktorundan asililigin azal-
mas1 naticolorin daha sabit olmasina gorait
yaradir. Kampaniyalarin icras1 zaman1 nazarat
imkanlariin genislonmasi reklam foaliyyo-
tinin koordinasiyasini giiclondirir. Platforma-
lar bu imkanlardan istifade etmoklo reklam
foaliyyotini  daha doqiq istigamatlondire
bilirlor.

Molumat osasli analitika alstlori reklam
foaliyyatinin keyfiyyatinin artirilmasinda asas
vasitolordon biri kimi qiymetlondirilir [5].
Istehlak¢1 davranislarinin tohlili reklam strate-
giyalarmin daha diizgiin qurulmasma sorait
yaradir. Alis meyllori, maraq dairalori vo
istifadoc¢i davranislar1 bu morhslodo miioyyon
edilir. Analitik alstlor reklam naticalorinin
daha aydin vo obyektiv Ol¢lilmosine imkan
verir. Qorar qobuletmo prosesi real gostorici-
lora asaslandig: ticiin reklam strategiyalarinin
tokmillogdirilmosi  daha somorali  hoyata
kegirilir. Bu proses reklam foaliyyotinin effek-
tivliyini artiran mithiim amil kimi ¢ixis edir.

Fordilosdirilmis mozmun texnologiyalari
reklam mesajlarinin istehlak¢i maraqlarina
uygun hazirlanmasima imkan verir. Reklam
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mozmununun auditoriyaya uygunlugu istifa-
doginin diggotini colb etmoyo vo miisbot

reaksiya formalagdirmaga komok edir.
Avtomatik optimallagdirma mexanizmlori
reklam xorclorinin daha balanshi idaro

edilmosino sorait yaradir. Somorssiz reklam
elementlori vaxtinda miioyyan edilorok doyis-
dirilir. Bu iso resurslardan daha moagsodyonlii
istifado imkanlarmi artirir. Reklam foaliyyo-
tinin iqtisadi samaraliliyi mohz bu morhslado
daha aydin goriiniir [6]. Real vaxt monitoring
sistemlori reklam gdstaricilorinin  operativ
izlonilmasini tomin edir. Reklam naticalorinds
bas veron doyisikliklorin dorhal miisahido
olunmas1 idaroetmo prosesini asanlagdirir.
Texnoloji hallorin kompleks totbigi reklam
foaliyyatinin uzunmiiddatli inkisafina miihiim
tohfo verir.

Codval 2 elektron ticarotdo reklam
foaliyyotinin  somoraliliyinin  artirilmasina
xidmat edon innovativ rogomsal texnologiya-
larin vo avtomatlasdirilmis hallorin funksional
rolunu sistemli sokildo oks etdirir. Cadvalda
gostorilon texnologiyalar reklam prosesinin
miixtalif morhalolorina tasir gostorarak timumi
naticalorin yaxsilagdirilmasina yonoalir.
Rogomsal miihitde reklam faaliyyatinin daha
mirokkob xarakter almasi bu texnologiya-
lardan istifadoni zoruri edir. Elektron platfor-
malar reklam qorarlarin1 yalniz intuisiya
osasinda  deyil, faktiki ~ molumatlara
osaslanaraq formalagdirmaga {istiinliik verirlor
[6]. Bu ciir yanagsma reklam faaliyyatinin idara
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olunmasinda daha aydin vo mogsadyonlii

istiqgamaotlor yaradir.

Cadval 2. Elektron ticaratds reklam foaliyystinin samaraliliyinin artirilmasinda innovativ raqamsal

Elektron ticaratda reklam faaliyyatinin
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samaraliliyinin artirllmasinda innovativ
ragamsal texnologiyalarin va
avtomatlasdirilmis hallorin rolu

texnologiyalar vo avtomatlagdirilmis hallorin funksional tosnifati.

Texnologiya va ya hall Istifado maqsadi Reklam prosesind tasiri Praktik natica
novii
Rogomsal molumat Istifado¢i molumatlarinin Reklam gorarlarinin Daha doqiq hodoflomo

emali sistemloari sistemlosdirilmasi osaslandirilmasi imkanlarinin yaranmasi
Avtomatik kampaniya Reklam proseslorinin Operativ planlama vo Vaxt vo resurslara qonast
idaroetmosi morkozlogdirilmis idarasi nozarot

Davranis asash Istehlak¢1 maraglarinin Reklam mesajlarimin Istifadogi reaksiyalarinin
hadafloma miioyyan edilmasi uygunlasdirilmasi yiiksalmasi
mexanizmlari

Dinamik mozmun Reklam motnlorinin ¢evik Mesaj uygunlugunun Klik vo maraq

togdimati doyisdirilmasi artirilmasi gostaricilorinin artmasi
Performans izlomo Reklam naticolorinin Naticolorin miiqayisali Strategiyanin

alotlori Olciilmasi tohlili tokmillogdirilmasi
Avtomatik biidco Reklam xoarclorinin Somorasiz xarclorin Xarc-effektivliyin
bolgiisii sistemlori tonzimlonmasi azaldilmasi yiiksalmasi

Manba: [6] manba asasinda miiallif torafindon tortib olunmusdur.

Rogomsal molumat emali sistemlori
reklam faaliyyetinin analitik bazasini giiclon-
diron miithiim texnoloji  vasitolordondir.
Istifadoci molumatlarinin  sistemlosdirilmasi
reklam strategiyalarinin daha diizgiin qurulma-
sina imkan verir. Molumatlarin ardicil vo
strukturlasdirilmis  sokildo emal edilmosi
hadofloms prosesinds sohvlorin azalmasina
sorait yaradir. Reklam qorarlar1 real davranig
gostariciloring asaslandiqda naticolorin etibar-
lilig1 artir [ 7]. Bu texnologiyalar reklam foaliy-
yaotindo tosadiifi gorarlarin qarsisini alir vo
planlasdirmani1 daha moaqsadyonlii edir.

Avtomatik  kampaniya  idaroetmosi
reklam foaliyystinin operativliyini va koor-
dinasiyasini tomin edon osas mexanizmlordon
biridir. Reklam kampaniyalarinin markozlos-
dirilmis formada idaro olunmas1 vaxt va resurs
itkilorini azaldir. Reklam yerlosdirmoa prose-
sindo yaranan texniki gecikmolor minimuma
endirilir. Platformalar eyni vaxtda bir neco
kampaniyan1 daha effektiv sokildo noazarstdo
saxlaya bilirlor. Bu imkan reklam faaliyyatinin
davamli vo stabil aparilmasina sorait yaradir.

Davranig asasli hodoflomo vo dinamik
mazmun toqdimati reklam mesajlarinin uygun-
lugunu artiran miihiim texnoloji istiqgamatlor
kimi ¢ix1s edir. Istehlak¢1 maraglarmin diizgiin
mioyyon edilmosi reklam mozmununun daha
moqsadyonlii hazirlanmasina imkan yaradir.
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Reklam mesajlarinin ¢evik sokildo doyisdiril-
mosi istifadogi reaksiyalarina operativ uygun-
lagsmani tomin edir. Mozmunun hodof audito-
riyaya uygunlugu diggstin calb olunmasina vo
maragin formalagmasina miisbat tosir gostorir.
Bu proses reklam foaaliyyotinin effektivliyini
artiran 9sas amillordon biri hesab olunur.

Performans izlomo alstlori vo avtomatik
biidco bolgiisii sistemlori reklam faaliyyatinin
naticalorinin  qiymatlondirilmasinds  miihiim
yer tutur. Reklam gostoricilorinin miiqayisali
tohlili strategiyanin giiclii vo zoif toroflorini
miloyyon etmoyo imkan verir [8]. Xorclorin
balanslasdirilmasi somarasiz reklam istigamaot-
lorinin aradan qaldirilmasina koémok edir.
Reklam biidcosinin daha moagsodydnlii yonal-
dilmasi iqtisadi samaraliliy1 artirir.

Innovativ  roqomsal  texnologiyalar
elektron ticarotdo reklam  faaliyyatinin
keyfiyyat gostoricilorini ohomiyyatli deracado
doyisir. Reklam proseslorinin roqomsallas-
dirtlmas1 idareetmo mexanizmlorinin daha
cevik qurulmasina sorait yaradir. Texnoloji
imkanlar reklam foaliyyetinin planlagdiriimasi
morholosindo molumat asasl gorarlarin qobu-
lunu dastoklayir. Elektron platformalar reklam
strategiyalarint  daha doqiq  goOstericilor
osasinda formalasdirmaga calisirlar. Molumat-
larin  siirotli  emali reklam foaliyyatindo
operativliyin artmasina imkan verir. Reklam
naticolorinin  Olgiilmosi  ovvalki  dovrlorlo
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miiqayisodo daha doqiq aparilir [1]. Texnolo-
giyalarin totbiqi reklam foaliyyatinin idars
edilmosindo sistemli yanagmani giiclondirir.
Planlagdirma marhalasinds geyri-miisyyanlik
saviyyasi azalir. Reklam faaliyyotindo ¢eviklik
roqabot {istlinlilyli yaradan osas amillordon
birino gevrilir.

Bu proses elektron ticarat subyektlorinin
bazar movqelorini mohkomlondirir. Avtomat-
lagdirilmis hollor reklam foaliyyotinin icra
marhalasinds resurslardan istifadonin optimal-
lagdirilmasin1 tomin edir. Reklam kampani-
yalarmin avtomatik idars olunmasi vaxt
itkisini minimum soviyyayos endirir. Insan
faktorundan asililigin  azalmasi naticolorin
sabitliyini artirir. Avtomatlasdirma vasitslori
reklam biidcosinin daha rasional boliisdiirtil-
mosine imkan yaradir. Reklam yerlosdirmo
prosesindo texniki sohvlorin say1 azalir.
Kampaniyalarin icras1 zamani nozarat imkan-
lar1 geniglonir. Avtomatik sistemlor eyni anda
bir neco prosesi paralel idaro etmoyo sorait
yaradir. Reklam faaliyyotinin koordinasiyasi
daha somoroli formada hoyata kegirilir.
Texnoloji dostok idaroetmo yiikiini xeyli
azaldir. Noticado reklam foaliyyoti daha
davamli vo sistemli xarakter alir.

Rogomsal analitika alotlori  reklam
foaliyyatinin qiymatlondirilmasinds miihiim
rol oynayir. Istehlak¢1 davramislarmin tohlili
reklam strategiyalarin diizgiin qurulmasina
imkan verir. Analitik gostoricilor reklam
naticalorinin  obyektiv qiymatlondirilmasini
tomin edir. Qarar gobuletma prosesi subyektiv
yanagmalardan uzaqlasaraq real molumatlara
osaslanir. Reklam gostaricilori faktiki perfor-
mans1 oks etdiron osas meyarlara gevrilir.
Analitika vasitoalori zaif notico gdstoran reklam
elementlorini miioyyon etmays komok edir.
Reklam moazmununun tokmillasdirilmasi tigiin
osaslandirilmis molumat bazasi formalasir [9].
Idaroetmo  qorarlart  faktiki  gdstoricilora
sOykenir vo reklam strategiyalariin cevik
tonzimlonmasi miimkiin olur.

Avtomatik optimallasdirma mexanizm-
lori reklam xorclorinin balanslasdirilmasinda
mihiim rol oynayir. Biidconin somorasiz
istigamatlora yonoldilmasi riski azalir. Reklam
investisiyalarinin geri doniis soviyyosi daha
sabit xarakter alir. Optimallasdirma proseslori
reklam foaliyyotinin iqtisadi  noticolorini
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yaxsilagdirir. Reklam kampaniyalarinin effekt-
ivliyi morhalali sokildo yiiksalir. Xorclorin
nozaratdo saxlanilmasi maliyys dayaniqligini
giiclondirir. Texnoloji imkanlar reklam foaliy-
yotindo risklorin idaro olunmasini asanlasdirir.
Igtisadi somoaralilik idaraetma gorarlarmin osas
meyarma ¢evrilir. Reklam foaliyysti strateji
baximdan daha planli sokildo hoyata kegirilir.
Bu proses elektron ticarat subyektlorinin
inkisafina miisbot tosir gostorir.

Innovativ texnologiyalar reklam foaliy-
yotinin strateji ohomiyyatini daha aydin
sokildo ortaya qoyur. Texnoloji alstlor yalniz
texniki vasito kimi deyil, hom do inkisaf
faktoru kimi ¢ixis edir [10]. Elektron ticarot
subyektlori bu alstlordon istifado etmoklo
bazar doyisikliklorino daha cevik uygunlasa
bilirlor. Reklam foaliyystinin  noticolori
miiqayiso oluna bilon gostaricilor osasinda
olgiilir. Idaroetmo  prosesindo  soffafliq
soviyyasi artir. Texnologiyalarin  totbiqi
uzunmiiddotli planlasdirmani1 asanlagdirir vo
reklam strategiyalarimin davamli  sokildo
tokmillogdirilmoasina imkan verir. Performans
osasli  yanasmanin  Ustlinliik  qazanmasi
elektron ticarotdo reklam faaliyyatini daha
pesokar vo somorali soviyyaya yiiksaldir.

Natico

Elektron ticarat miihitinds reklam foaliy-
yatinin samaraliliyinin artirilmasi innovativ
rogomsal texnologiyalarin vo avtomatlagdiril-
mis hollorin totbiqi ilo six baghdir. Bu
texnologiyalar reklam proseslorinin daha
cevik, sistemli vo Olgiilo bilon formada idaro
olunmasina imkan verir. Avtomatlasdirilmis
reklam idarsetmosi vaxt vo resurs itkilorini
azaldir, reklam biidcosinin daha rasional
boliisdiiriilmasine sorait yaradir vo kampani-
yalarin icras1 zamani nozarat imkanlarmi
genislondirir. Bu iso reklam faaliyyatinin
{imumi naticolorine miisbot tosir gostarir.

Molumat asasli analitika alatlori reklam
strategiyalarinin daha doqiq qurulmasinda
miihiim rol oynayir. Istehlak¢1 davranislarinin,
alis meyllorinin vo maraq dairolorinin tohlili
reklam mesajlarinin hadof auditoriyaya uygun-
lagdirilmasina imkan verir [11]. Fordilosdiril-
mis mozmun texnologiyalar istifadogi diqqe-
tinin calb olunmasini vo reklam reaksiyalarinin
artmasimi tomin edir. Real vaxt monitoring
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THE ROLE OF INNOVATIVE DIGITAL TECHNOLOGIES AND AUTOMATED
SOLUTIONS IN IMPROVING THE EFFICIENCY OF ADVERTISING ACTIVITIES IN

E-COMMERCE

Summary

The article examines the role of innovative digital technologies and automated solutions in
improving the efficiency of advertising activities in the e-commerce environment. The acceleration
of digitalization has significantly changed the mechanisms of advertising planning, implementation,
monitoring and evaluation. E-commerce platforms use modern technological tools to analyze
consumer behavior more accurately, adapt advertising messages to the interests of target audiences
and monitor advertising results in real time. The article analyzes automated advertising management,
data-driven analytics tools, personalized content technologies, behavior-based targeting, performance
tracking systems and automatic budget allocation mechanisms. It is emphasized that these
technologies increase flexibility, accuracy and cost-effectiveness in advertising activities. At the same
time, the rational distribution of advertising budgets, timely identification of ineffective advertising
elements and rapid adjustment of strategies strengthen the competitiveness of e-commerce entities.
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The findings show that innovative digital technologies are not only technical tools but also important
strategic development factors. As a result, the use of automation, analytics and personalized digital
solutions contributes to the professionalization and long-term effectiveness of advertising activities
in e-commerce.

Keywords: e-commerce, digital advertising, automation, analytics, personalization.

J:xaBugan Azag 3SEHMHAJIOB
3anaano-Kacnuiickuii yHUBepcUTET, MarucTpanT, baky, AzepOaiikan

POJIb THHOBAIIMOHHBIX IU®POBBIX TEXHOJIOTI A 1
ABTOMATH3UPOBAHHBIX PEIIIEHWI B IHOBbINIEHUHN 3®PEKTHBHOCTH
PEKJIAMHOU JEATEJBHOCTH B 9JIEKTPOHHOU KOMMEPLIUN

Pe3rome

B crarbe ucciegyercs posib ”HHOBAIL[MOHHBIX HU(PPOBBIX TEXHOJIOIMHM U aBTOMAaTU3UPOBAHHbBIX
pemieHnii B MOBBIICHUH 3(PPEKTUBHOCTH PEKIAMHON JEATEILHOCTH B YCIOBHUSX AJIEKTPOHHOU
KOMMEpLHMH. YCKOpeHHE LHU(PPOBHU3ALMU CYLIECTBEHHO H3MEHMJIO MEXaHU3Mbl IUIAHUPOBAHMS,
peanu3aii, MOHUTOPUHTA U OLIEHKU PEKJIAMHBIX KaMIaHui. [maTgopmbl 251eKTpOHHON KOMMEPIIHN
UCIOJIb3YIOT COBPEMEHHBIE TEXHOJIOIMUECKUE MHCTPYMEHTSI AJ1s 60J1ee TOUHOr0 aHaIu3a IOBEACHUs
notrpeOuTeneii, amanTaluy pPEKJIaMHBIX COOOWICHWH K MHTEpecaM IENeBbIX ayJUuTOpUld |
OTCJIEKHMBAHUS PEKIAMHBIX PE3YJIbTATOB B PEKUME PeabHOTO BpeMeHH. B cTaTtbe paccMaTpuBaroTcs
ABTOMATU3WPOBAHHOC YIIPABJICHHUC peKnaMoﬁ, AHAIIUTUYCCKUC MHCTPYMCHTLI HA OCHOBC AJAaHHBIX,
TEXHOJIOTUM HEPCOHAIU3UPOBAHHOIO KOHTEHTA, IOBEJCHUYECKOE TapreTMpOBaHUE, CHCTEMbI
oTciexuBaHusl IPHEKTUBHOCTH W MEXAaHWU3Mbl ABTOMATHYECKOTO paclpeiesieHust Oropkera.
ITomuepkuBaercs, YTO JaHHbIE TEXHOJOIMH IMOBBINIAIOT THMOKOCTh, TOYHOCTh U SKOHOMHYECKYIO
3¢ (HEeKTUBHOCTh PEKIIAMHON JEsTeNbHOCTU. PalioHanbHOE pacipeielieHHe PeKIaMHOT0 OI0JIKeTa,
CBOEBPEMEHHOE BbIsIBIIEHHE HEI()(HEKTUBHBIX PEKJIAMHBIX 3JIEMEHTOB M ONEpaTUBHOE OOHOBJIEHUE
CTpaTeTuii  YCWJIMBAIOT KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTh  CYOBEKTOB  DJIEKTPOHHOM  KOMMEPIIHH.
[TonmyuyeHHbIe pe3yabTaThl MOKA3bIBAIOT, YTO MHHOBAIIMOHHBIE IU(POBbIE TEXHOJIOTUU BBICTYIAIOT
HC TOJIBKO KaK TCXHUYCCKNEC MHCTPYMCECHTEI, HO U KaK Ba>XHbIC (1)aKTOpI>I CTPATCTUYCCKOI'0 pa3BUTHA.
B pesynbrare mpuMeHEHHE aBTOMATH3AlMHM, AHATUTHKHM WU TEPCOHAIM3MPOBAHHBIX LU(POBBIX
pelieHnii crnocoOCcTByeT NpoQecCHOHANM3AMK U J0ITOCPOYHON 3()(PEKTUBHOCTH pPEKIaAMHOM
JEATEIBHOCTH B 3JIEKTPOHHOW KOMMEDPLIMH.

KualoueBble cioBa: »3JeKTpoHHas Kommepuus, LudpoBass pekiama, aBTOMaTU3aLUA,
aHAJINTUKA, IEPCOHAJIN3ALIHSL.
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